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Linha

Amazonia

Uma reinterpretacdo de madeira das arvores de veios leves e
fibras compactas, tradicionalmente limitado a fabricacdo de
moveis e aos objetos de decoracdo. Agora reinterpretada em
porcelanato, esta madeira extraordinaria adquire novo uso, para
pisos e paredes, em ambientes residenciais e comerciais.

Porcellanato Amazénia | 24,5 x 100 cm | 24043 | LI2 | 12 faces
Retificado Acetinado com Efeito Prime

Linha

Marfil

A beleza natural do marmore, na superficie de alto brilho da
tecnologia Touch, em formato retangular.

Porcellanato Marfil | 61 x 106,5 cm | 610010 | LI | 8 faces
Retificado Polido Brilhante Touch
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DENTRO DE CASA
econhecer e administrar os sentimentos é essencial para uma boa
convivéncia, tanto na vida pessoal como no competitivo ambiente
corporativo. Entendemos que a melhor forma de manter o equili-
brio produtivo é compreender, profundamente, as necessidades dos
nossos clientes.

Para alcangar a méxima performance, investimos em processos diferenciados, funda-
mentados em tecnologia de ponta. Afinal, é comprometimento que expande, dentro da
nossa fébrica, uma visdo plural muito util para reconhecer os pontos fortes, e lapidar
os fracos. Neste caminho aprendemos, entio, a ter mais confianca em nossas agdes.

No entanto, fica evidente que é fundamental apresentar produtos e servigos exatos.
Por isso, trabalhamos para oferecer experiéncias positivas e duradouras que, na pritica,

permitem o equilibrio perfeito entre bem-estar e qualidade de vida.

Equipe Villagres



desq.ados POR CAMILA LOURENCO

CLASSICO E ATUAL ]

A elegincia e a antiga memdria do mdr-
more Travertino Bianco (ref. 630022)
permite sua convivéncia harmoniosa
com ambientes cldssicos e contempora-
neos. Gragas a tecnologia Prime, que im-
prime um brilho em partes selecionadas
que varia de acordo com a intensidade ¢
posicio da luz, a linha Travertino Bian-
co ¢ uma escolha moderna e atemporal.
www.villagres.com.br 1

A CUPULA DA LUZ 2

Desenvolvida em parceria com a arquiteta ca-
rioca Lia Siqueira, o conceito desta linha de
pendentes parte da transformagio da gamela
(tradicional utensilio culindrio) em cdpula.
Com uma iluminagio difusa e aconchegante,
a gamela utiliza o cobre ou aluminio como
matéria-prima e se beneficia da tecnologia led
para mostrar uma fonte de luz mais forte e
sustentdvel. www.lumini.com.br

A POLTRONA 51

A poltrona Zina nasceu da combinacio de
trés materiais que pouco se misturam: ago
carbono, linho e madeira macica. O desenho
em formato de acento circunflexo parece flu-
tuar sobre a estrutura de estética industrial. O
resultado ¢ a perfeita harmonia entre tragos
modernos e design contemporineo. A ideia
foi consolidada pelo designer Zanini de Zani-
ne. www.artzzi.com.br

LUXO EM MARCENARIA _4 4

A Vermeil mostra a poltrona Raj, que foi assi-
nada pelo designer Fabio Stal. Produzida em
madeira imbuia, a pega de veludo é composta
por quatro anéis dourados, que ornamentam
os pés. A poltrona ambientou a 312 edi¢ao da
CASACOR Sao Paulo, preenchendo o espaco
assinado pela designer de interiores Marilia
Veiga. Os méveis Vermeil sio tinicos, atem-
porais e fabricados com a mais alta tecnologia
existente: as proprias maos.
www.vermeil.com.br

6 VILLAGRES




53 VOO RASANTE

Em constante movimento, assim como o ven-
to. Os vasos dessa colecio alcam voos desgar-
rados e imprevisiveis. So dois modelos: o Voo
P, com 35cm, e o Voo G, com 40cm. Feitos
de porcelana, os objetos podem ser encontra-
dos nas seguintes cores: branco brilho, branco
fosco, ouro e prata. www.holaria.com

6 BANHO DOS SONHOS

Com formas suaves, o chuveiro Tradicional
combina, harmoniosamente, com os mais va-
riados ambientes. Vem nas cores cromado e
dourado, tornando o produto versétil, pois per-
mite a composi¢do com todos os tipos de ba-
nheiros. Seu jato, retilineo e uniforme, garan-
te um banho mais confortdvel e relaxante. O
acabamento ¢ cromado, proporcionando maior
resisténcia a corrosio. Funciona, perfeitamen—
te, em baixa e alta pressio, com temperatura
méxima da dgua de 70°C. www.docol.com.br

7 CABIDEIRO ARAUCARIA

Os cabideiros sio mdveis extremamente Uteis
na decoracao e organizagio do lar. Compactos
e, visualmente, leves, ocupam pouquissimo es-
pago e permitem que a arrumagio da casa fique
mais pratica. Discreto e coadjuvante nas com-
posicoes, ¢ indispensdvel para deixar ambientes
pequenos em ordem. Este cabideiro de parede,
produzido em madeira de pinus de floresta plan-
tada e metal vem com 129,8cm de altura e com
4,3cm de comp./largura. Cada haste suporta até
5kg. www.meumoveldemadeira.com.br

S ESTILO COUNTRY

Tébuas de madeiras envelhecidas que trazem
as marcas do tempo, em tonalidades sdbrias,
ideais para dreas externas. Assim ¢é o estilo mar-
cante da linha Country (ref.24048) que remete
ao velho oeste americano. No Brasil esse estilo
¢ conhecido como sertanejo. A sua marca regis-
trada ¢ o retorno  vida do campo e a liberdade
de se vestir e de viver. Agora sua casa também
por ter a pegada country. www.villagres.com.br

VILLAGRES



POR FABIO SABBAG

perfil

ESQUERDA PARA A DIREITA:
CAROLINA OLIVEIRA;
ADRIANA HELU E MARINA TORRE.

Foto: Beto Riginik

TRIPLEX ARQUITETURA

SEMPRE HA ESPACO PARA
NOVOS CONCEITOS E TECNOLOGIAS

utoras de um estilo préprio, o DNA da Triplex
Arquitetura, escritorio comandado por Adria-
na Held Hawilla, Carolina Oliveira e Marina
Torre Lobo, se torna evidente e inconfundivel
no universo do décor, a cada projeto concluido.
A valorizagio de linhas retas, a predominincia elegante de
tons claros, o uso de elementos naturais como madeira, ferro
e couro, além da minuciosa curadoria das obras de arte, fazem
dos projetos assinados pela Triplex Arquitetura verdadeiras
criagbes: Unicas e originais. Sempre atentas, outra marca ine-
rente ao trio de arquitetas ¢ a criatividade e o cuidado com os
detalhes nas produgoes e ambientagoes.
O destaque mais recente do escritério, inaugurado em 2008,
¢ a drea VIP e os camarotes do Allianz Parque, a Arena Pal-
meiras. O portfélio das profissionais abrange ainda projetos
de arquitetura e design de interiores para dreas comerciais,
corporativas e empreendimentos imobilidrios. Os residen-
ciais de alto padrao sio uma das principais expertises da Tri-
plex Arquitetura. Adriana, Carolina e Marina apresentam
um conceito sdlido de arquitetura que une forma com fun-

cionalidade e vai além de questoes puramente estéticas. Por
isso, a Triplex Arquitetura constréi conceitos com seu estilo
préprio tornando real o desejo dos clientes e imprimindo
personalidade aos projetos.

Com referéncias consistentes e conhecimentos plenos
do mercado em que atuam, Adriana, Carolina e Marina
apresentam um conceito sélido de arquitetura que une
forma com funcionalidade e vai além de questdes pura-
mente estéticas.

Formadas em Arquitetura e Urbanismo pela Faap, em Sio
Paulo, o trio internacionalizou o conhecimento com cursos
realizados em Nova York e Barcelona. A Triplex Arquitetura
participa dos principais eventos do setor, como Mostrablack,
Casa Cor e Mostra Artefacto B&C.

Para a Triplex Arquitetura, um projeto bem-sucedido ¢ ba-
seado na melhor interpretacio dos desejos de cada cliente,
sem abrir mao da pesquisa do material adequado. A constante
busca pelo equilibrio entre tendéncias, design, funcionalidade
e conforto faz do escritério uma referéncia a quem valoriza a
perfeita arquitetura em todos os seus detalhes.

VILLAGRES



Foto: Manu Oristanio.

DE PORTAS BEM ABERTAS PARA A BOA
GASTRONOMIA. RESTAURANTE SERAFINA, TERCEIRA
CASA EM SP, LOCALIZADA NO TERREO DA TORRE

B DO COMPLEXO JK, BEM PROXIMO AO TEATRO
SANTANDER, RECEBEU O OLHAR ARQUITETONICO
DA TRIPLEX ARQUITETURA.

Do ponto de vista pratico, ou seja, na execucao de pro-

jetos, a experiéncia internacional, que consolidou a Tri-

plex Arquitetura, a diferencia no mercado brasileiro?
Sim, porque a diferenciagio do nosso trabalho estd justa-
mente na unido das diferentes bagagens culturais adquiridas
através dessas experiéncias internacionais. Quando aplicamos
isso em nossos projetos, acabamos nos destacando, principal-
mente pelo fato de o mundo 14 fora estar a frente do Brasil.

A empresa defende o estilo jovem, criativo e detalhista.
Nesse caminho de descobertas e estreitamento de rela-
¢ilo com o cliente final ha espaco para apresentar novos
conceilos e tecnologias?

Sim, sempre ha espago para novos conceitos e tecnologias.
Estamos em uma era na qual as coisas estao mais acessiveis,
entdo tiramos proveito disso estando sempre conectadas e fo-
cadas em encontrar e apresentar as melhores solugées tecno-
légicas e sustentdveis para os nossos clientes.

Na visao da Triplex, a arquitetura moderna passa por
transformacoes positivas?

As transformagdes arquitetonicas sdo sempre positivas e ne-
cessdrias, principalmente, porque acontecem de acordo com
as necessidades socioculturais da época em que vivemos.

Além da experiéncia internacional, fale sobre oulras
fontes de inspiracdo que norteiam o cotidiano da
empresa?

Estamos sempre buscando inspiracdes, principalmente no
nosso dia a dia. Revistas, livros, sites de arquitetura norteiam
nosso cotidiano. Além disso, nos inspiramos muito no design
brasileiro.

A Triplex Arquitetura prefere trabalhar com briefin-
gs pronlos e, consequentemente, aprovados ou elege
exercer a liberdade construtiva, respeitando possiveis
individualidades?
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0 AMBIENTE ALEGRE E DESCONTRAIDO
REFLETE A PEGADA VISUAL DO
SERAFINA JK. LOCAL E ADEQUADO
PARA REUNIOES DE NEGOCIOS E
HAPPY HOUR COM OS AMIGOS.

|
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CONTANDO COM UM AMBIENTE ACOLHEDOR, LOCALIZADO NA REGIAO DOS JARDINS, O
RESTAURANTE GEIKO-SAN OFERECE DOIS ANDARES DISTRIBUIDOS EM UMA DECORAGAO

PECULIAR QUE TORNA CADA MOMENTO AINDA MAIS ESPECIAL.

“Respeitamos muilo a

individualidade e o briefing
passado por nossos clientes, e

alinhar isso ao nosso estilo é o

nosso maior desafio.”

Os projetos da Triplex possuem uma identidade visual
reconhecivel, apesar de exercemos a liberdade constru-
tiva. Respeitamos muito a individualidade e o briefing
passado por nossos clientes, e alinhar isso ao nosso estilo
¢ 0 nosso maior desaflo.

I claro que ha muito estudo dentro da arquitetu-
ra, afinal ninguém chega aonde almeja por acaso.
Mesmo assim, voc¢ acredita que, para desenvolver
o trabalho de arquiteto, ¢ preciso usar mais o ins-
tinto ou atuar com conceitos preestabelecidos?
Acreditamos que seja um mix dos dois, pois a 4rea exige
uma constante renovagio. Os conceitos preestabeleci-
dos fazem parte do processo, mas algumas vezes ficam
ultrapassados. E necessério sempre reinventar-se, como
dissemos acima.

Cite os projetos que mais se destacam dentro do
portfolio da empresa. Ha novidades?

Todos os projetos assinados por nds sio muito impor-
tantes, sejam residenciais e decorados, ou mesmo os
comerciais, que acabam tendo maior visibilidade por se-
rem locais frequentados pelo publico, como os projetos
da rede americana de restaurantes Serafina ou mesmo os
camarotes do Allianz Park, que sdo projetos da Triplex.

A ALTA GASTRONOMIA JAPONESA RECEBE A COMPANHIA DA ALTA

ARQUITETURA DA TRIPLEX. RESTAURANTE GEIKO-SAN APOSTA
EM AMBIENTE CUIDADOSAMENTE ELABORADO, CONCILIANDO O
TRADICIONAL E O CONTEMPORANEO DENTRO DE SUA COZINHA.

TRIPLEX ARQUITETURA ACREDITA QUE UM PROJETO BEM-SUCEDIDO E BASEADO

NA MELHOR INTERPRETAGAO DOS DESEJOS DE CADA CLIENTE.

10
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ESPLENDOR MILENAR

Ao mdlamote

A edi¢io 2017 da CASACOR Rio Grande do Sul, realizada nas dependéncias do Petrépole Ténis Clube, de 4 de julho a 27 de
agosto, contou com o espago Lavabos do Café assinado pelas seguintes profissionais: Danixa Kuhn, arquiteta e urbanista, Fer-
nanda Stapenhorst, arquiteta e urbanista e Natdlia Kuhn, designer gréfica e méveis. A manifestacdo artistica exposta nas paredes
imprime uma comunicagio do ambiente com o usudrio, o que aparece em todos os pontos do espago.

Foto: Cristiano Bauce

"TENTAMOS TRANSPARECER ESSE DIALOGO DURANTE TODA A PERMANENCIA DO USUARIO NO AMBIENTE. NOSSA IDEIA E QUE O ESPAGO NAO
SEJA APENAS FUNCIONAL", DIZEM DANIXA, FERNANDA E NATALIA.

VILLAGRES
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LINHA MARMO D'ORO (REF.610016)
APRESENTA A TECNOLOGIA SOFT TOUCH
QUE TRAZ O REFINAMENTO DE SUPERFICIES
POLIDAS EXTREMAMENTE SUAVES AO
TOQUE E VISUAL FOSCO.

"OS MARMORES CLASSICOS SAO SINONIMOS DE UMA ELEGANCIA
CONTEMPORANEA. COMO PRECISAMOS ESTAMPAR HARMONIA COM O
ENTORNO, UTILIZAMOS O PISO LANCAMENTO DA VILLAGRES MARMO D'ORO",
DIZEM DANIXA, FERNANDA E NATALIA.

12
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LINHA
MARFIL

Um ambiente de oportu-
nidades. Linha Marfil (Ref.
710038) foi trabalhada com
esmero pelo escritério NOH
Arquitetura. Os arquitetos
Vivian e Augusto Manza-

to usaram e abusaram da
elegincia que hd na linha que
remete a0 marmore milenar.

A COZINHA CONTEMPORANEA RESPIRA LIVREMENTE,
CONVIDANDO NOSSO LEITOR A SE RENDER AO CALOR DO
MOMENTO. A LINHA MARFIL MOSTRA SUA VERSATILIDADE AO
CONVERSAR, OLHO NO OLHO, COM O CENARIO PROPOSTO
PELOS ARQUITETOS VIVIAN E AUGUSTO MANZATO.

PODE SER NA SALA DE ESTAR OU NA
SALA DE JANTAR, VOCE DECIDE! A
PLATAFORMA FLEXIVEL, CONDUZIDA
PELA LINHA MARFIL, FAZ A LIGAGAO
DIRETA E COM ESTILO ENTRE
DIFERENTES CENARIOS.

LINHA MARFIL IMPRESSIONA
PELA SUA CAPACIDADE

DE CONVIVER,
HARMONIOSAMENTE,

COM A MADEIRA. NOTE A
RELEVANTE SINERGIA QUE
EXISTE NOS AMBIENTES E
O SALTO DE SOBERANIA
PUJANTE A CADA PASSO.

VILLAGRES
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CORTEN (REF. 610004)

CAMPINAS
DECOR 2017

Em seu 220 ano, a principal

mostra de arquitetura, decoragio

e paisagismo do interior paulista
contou com uma 4rea total de 4
mil metros quadrados, no nimero
1.591 da Avenida Almeida Garret.
Reuniu 45 ambientes internos e
externos, entre salas variadas, suites,
banheiros, estudios, lofts e terracos

INDUSTRIAL (REF. 630011)

14 VILLAGRES



O ARQUITETO LEANDRO URBAN APOSTOU NA FACE ALEGRE DO LADRILHO
CECILIA, REF. 252519 (25CM X 25CM). NO AMBIENTE, URBAN ENCONTROU A
OPORTUNIDADE IDEAL PARA CRIAR UMA PAREDE RECHEADA DE RITMO E FORMAS.
CABE AINDA NAS MAIS CRIATIVAS COMPOSIGOES DE MOBILIARIOS.

CASA COR (CEARA)

JUNTO E MISTURADO SEM PERDER A TERNURA. OUSADO, O DESIGNER DE
INTERIORES KAIAN MEIRA MARTINS, DO ESCRITORIO KRIATIZE, PEGOU EMBALO NA
LINHA MARAVILHOSA E DECIDIU COMPOR O AMBIENTE COM O LADRILHO IPANEMA
(REF. 252527), QUE VALORIZA A ESSENCIA DO CENARIO CARIOCA.

O ARQUITETO ANTONIO FAGNER USOU A
LINHA TERRACOTA DECOR (REF. 252506 KIT) E
TERRACOTA (REF. 252505) PARA COMPROVAR
A POSTURA HARMONIOSA DE TONS ENTRE
PECAS, SEM DEIXAR DE CONFERIR EFEITO
ARTESANAL AO AMBIENTE.

MOSTRE O SEU
PROJETO

Quer que o seu ambiente
também sirva de inspiragio?
Entdo envie-nos fotos de
espacos revestidos com
pegas Villagres e Santa. Eles
poderao aparecer nas
préximas edigoes da revista.

marketing@villagres.com.br

VILLAGRES
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QUANDO CUSTOMIZADO
éﬁmmmqé@%wﬂ/z/a

escritério Vasco Lopes Arquitetura, liderado Ao longo do tempo, o escritério consolida relagdes mais du-
pelo arquiteto Vasco Lopes, atua com foco na radouras, que resultam em perfis exclusivos. “Os projetos sio
qualidade para desenhar projetos significati- sempre Gnicos. Nio somos especialistas em nenhum segmento,
vos e com forte apelo no atendimento custo- pois tudo ¢ arquitetura. As solu¢des surgem das necessidades e
mizado. Quantidade chega a ser palavra - ¢ caracteristicas especificas de cada caso”, comenta Vasco Lopes.
atitude - fora do esquadro do escritério. Hd Outra espécie de DNA do escritério ¢ a capacidade e flexibili-
em sua esséncia um caminho claro na relagio de atendimen- dade para formar parcerias leais com outros players da arqui-
to. Ou seja, o cliente, para a Vasco Lopes Arquitetura, preci- tetura. Abre-se, entdo, um novo horizonte de ideias que le-
sa ser atendido de perto, ter acompanhamento pessoal até a vam 2 interseccdo de projetos e conceitos. “Fazemos parcerias
conclusdo da obra, chegando também ao pés-obra. com outros escritdrios, dependendo do porte e especificidade

do projeto. Assim, num projeto com énfase em mobilidrio,
fazemos parceria com algum designer ou fabricante de mobi-
lidrio customizado. Por outro lado, quando o projeto envolve
dreas maiores, com foco em desenho urbano, temos algum
escritdrio associado ao projeto que tenha mais experiéncia em
urbanismo”, diz.

Nesse caminho de descobertas e novas visées a Vasco Lopes
Arquitetura trouxe aos olhos do publico a residéncia Ibira-
puera, que merece destaque especial nesta matéria. A obra
tem como caracteristica o entorno com as drvores do parque
mais tradicional da cidade de Sao Paulo. “Apesar de o terre-
no ser relativamente pequeno, procuramos deixar um jardim
junto das dreas sociais, que se integram num espago conti-
nuo. E basicamente um volume apoiado sobre pilotis com
uma veneziana continua que d4 privacidade aos dormitdrios.
Na cobertura hd uma sala com um amplo terrago que convive
com a copa das drvores”, detalha Vasco Lopes.

Obras assim pontuam ainda mais a identidade do escritério,
além de instigar a criatividade como um todo. “Como temos
foco em atendimento de demandas muito personalizadas,
com énfase em detalhamentos criteriosos, nosso diferencial
estd concentrado nos detalhes e nas solugoes exclusivas para
cada demanda”, ressalta Vasco.

O escritério de arquitetura ndo atua a partir de um estilo de
projeto. Existe, sim, a preocupagio em usar materiais e técnicas
construtivas atuais, resultando em projetos contemporaneos,
porém embasados na tradicio moderna da arquitetura. “Es-
tamos sempre atualizados com as tendéncias arquitetdnicas e

LINDA POR NATUREZA. CASA IBIRAPUERA CONVIVE com o trabalho dos colegas de profissio. A interagio com os
EM HARMONIA COM AS ARVORES DO PARQUE MAIS o . . o
TRADICIONAL DA CIDADE DE SAO PAULO. outros escritdrios é constante, assim como visitas a exposicoes,

congtessos ¢ palestras, tanto nacionais como no exterior.”

16 VILLAGRES



L]
CASA CITY BOAGAVA COM
NATUREZA PRESERVADA,
INTEGRAGAO INTERNA

E VISTA PRIVILEGIADA
RECEBEU A ASSINATURA DO
ESCRITORIO VASCO LOPES
ARQUITETURA.

“Estamos sempre alu-
alizados com as ten-
déncias arquitelonicas
e com o trabalho dos
colegas de profissdo.
A tnleracdo com os
oulros escrilorios é
conslanle, assim como
visilas a exposicoes,
congressos e palestras,
lanlo nacionais como
no exlerior.”

EM ITUPEVA (SP), CASA FAZENDA DA
GRAMA E TERREA E FOI IMPLANTADA
NA DIAGONAL DO TERRENO PARA
VALORIZAR AINDA MAIS A VISTA.

UM ESPETACULO RESIDENCIAL
PROPORCIONADO PELO
ARQUITETO VASCO LOPES

VILLAGRES



FACHADA DA CASA FAZENDA DA
GRAMA, CONDOMINIO DE ALTO
PADRAO, LOCALIZADO A 80 KM DE

SAO PAULO.
“Como temos foco em
atendimento de demandas
muilo personalizadas,
com énfase em
detalhamentos criteriosos,
nosso diferencial esta
concentrado nos detalhes
e nas solucoes exclusivas
para cada demanda”
|
OLHAR DIFERENCIADO DO
ARQUITETO VASCO LOPES CONVIDA
AO RELAXAMENTO ABSOLUTO.
|
RESIDENCIA VILA NOVA, POSSUI
ESTRUTURA MISTA DE ACO E
CONCRETO IMPLANTADA EM
TERRENO EM LOTE URBANO PLANO.
I
VILLAGRES
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gaslronomia Por FABIO SABBAG

ALEM DA MODERNA
ARQUITETURA, AS
NOVAS ARENAS
PREENCHEM
TAMBEM O APETITE
DO TORCEDOR
BRASILEIRO

ebate apds debate, queira ou nao queira, o futebol no Brasil

¢ 0 esporte que mexe com a grande massa, coloca o rico e

o pobre lado a lado na arquibancada ou no gramado, sem

gritantes diferencas. Excecdo, claro, ao time de cada um!

A bandeira que tremula antes, durante e depois da partida,

dependendo do placar, evidentemente, cerca de entusiasmo
0 coragdo mais bravo e deixa ainda mais alegre o torcedor oculto em multi-
dées, por vezes, assustadoras. F o mundo mdgico do futebol. Nem melhor
nem pior, apenas diferente.
Bem-vindo ao novo game praticado nos estddios do pais. Alids, estddio ji
virou palavra antiquada. O negécio da moda ¢ chamar estddio de arena
multiuso. Os campos de futebol ndo comportam mais arquibancadas de
cimento e poucas, quando inexistentes, op¢oes de bebidas e comidas. As no-
vas arenas tém de abrigar, além de grandes jogos de futebol, diversos outros
espetdculos. E o novo templo do futebol.
Assim, a modernidade vem sendo esculpida pelo Brasil afora em formato de
arenas. O movimento de renovagio trouxe uma nova arquitetura, semelhan-
te 4 habilidade do camisa 10 e seus dribles desconcertantes. Assistir ao jogo
¢ um convite aberto ao investimento. Todos estao de olho nesse fildo ¢ a
fome aumenta a cada partida, ou a cada show.

ALLIANZ PARQUE, ESTADIO DO PALMEIRAS, DEIXA O PUBLICO ESCOLHER ENTRE 50 AREAS DE ALIMENTAGAO ABASTECIDAS POR UMA COZINHA CENTRAL DE 1500

METROS QUADRADOS E DEZ ESPACOS DE APOIO.

VILLAGRES
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E justamente sobre apetite que vamos
falar aqui. Novos restaurantes e servigos
gastrondmicos estdo galgando espagos
dentro das novas arenas. Parece com

o movimento vivido pela NBA hd
algumas décadas quando as quadras de
basquete se transformaram em centros
de entretenimento plural. Ok, evitemos
comparagio com os americanos, eles
estio anos-luz a nossa frente.

Voltemos as arenas. Nem sé de lanches
de pernis e cachorros-quentes vivem

os frequentadores agora. O negdcio
evoluiu e amarrou novos estdmagos. A
Arena Corinthians tem acordo com a
AR Fast Food, que detém a concessao
da 4rea de alimentacio fast food. Entre
os restaurantes-ancoras destacam-se o
Bob’s e a Patroni Pizza, que investiu
aproximadamente R$ 1 milhio em seis
unidades do modelo expresso dentro das
dependéncias do complexo.

J4 pensou em degustar ossobuco com
polenta cremosa ou consomé de tomate
com frutos do mar antes de uma partida?
Sim, o Allianz Parque, estddio do Palmei-
ras, serve isso e muito mais. Em Perdizes,
bairro nobre de Sao Paulo, o ptblico da
arena pode escolher entre 50 4reas de
alimentagio abastecidas por uma cozinha
central de 1500 metros quadrados e dez
espagos de apoio. Um restaurante pano-
riAmico, para 400 pessoas, também pode
ser alugado para eventos.

No mais famoso estidio do mundo, o
Maracani, foi criado um espaco de con-
vivéncia que conta com novas marcas,

BEIRA RIO OFERECE O TRADICIONAL XIS CORAGAO.

EM ITAQUERA, ARENA CORINTHIANS TEM BOB'S E A PATRONI PIZZA, QUE INVESTIU APROXIMADAMENTE R$ 1

MILHAO EM SEIS UNIDADES

NO MARACANA, O ESPAGO GASTRONOMICO CONTA COM VARIAS REDES.

como Baby Beef, Aice Zusushi, Mon Crépe,
Seven Café, Farid e Espetto Carioca. Além
deles, haverd os j4 tradicionais cachorro-
-quente Geneal, biscoito Globo e sandui-
ches Bob’s. Com a inauguracio do local, o
torcedor terd 4 disposigio grande variedade
de comidas, como sanduiches, esfihas,
quibes, sushis, minipizzas, crepes, doces e
cappuccino. Caixas ambulantes circulam pela
arquibancada para facilitar a venda de fichas
e evitar filas nos intervalos do jogo, quando o
fluxo de pessoas aumenta.

Em Pernambuco, o espetinho faz o maior
sucesso e nao poderia ficar de fora da Arena
Pernambuco. Os ingredientes variam: carne,
frango, queijo coalho e salsichio. Embaixo
das arquibancadas existe um shopping desta
delicia. Dizem por 14 que na Ilha, apelido do
estddio, o espetinho no faz “miau”. J4 a boni-
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ta arena colorada, o Beira Rio, aposta no
tradicional lanche de pernil, espetinho

e “Xis Coragao” que vem recheado com
coragdes de galinha, salada, maionese,
milho, queijo ¢ até um ovo frito.

Em Minas Gerais o que reina, eviden-
temente, ¢ o tropeiro. No Mineirao, o
torcedor delira com o prato que vem
composto por farinha de mandioca,
torresmo, couve, feijaozinho, acompa-
nhado da linguica e um ovinho frito na
hora, conhecido como “zoiudo”.

Outro bairro nobre de Sao Paulo, o
Morumbi ostenta o estadio Cicero
Pompeu de Toledo. Mesmo obsoleto,
quando comparado com as novas arenas
de seus ferrenhos adversdrios ja citados,

o Morumbi retine culinirias de diversas O ESTADIO CIiCERO POMPEU DE TOLEDO, MAIS CONHECIDO POR MORUMBI, REUNE CULINARIAS DE DIVERSAS
. . , ORIGENS, COMO JAPONESA E ARABE. QUASE DENTRO DO CAMPO, O SANTO PAULO BAR TEM VISAO
origens, COmo japonesa ¢ rabe. Quase PRIVILEGIADA COM DECK AO AR LIVRE, SALA DE JOGOS E AREA VIP.

dentro do campo, o Santo Paulo Bar
tem visdo privilegiada com deck ao ar
livre, sala de jogos e drea VIP.

As novas arenas
tém de abrigar, além
de grandes jogos

de futebol, diversos
outros espetdaculos.
E 0 novo templo do

Sutebol.

NO MINEIRAO, A BOLA DA VEZ E O TROPEIRO.

O leitor mais atento pode até ques-
tionar o fato de nio ser uma arena
moderna, mas é impossivel nio falar
no cannoli, doce italiano feito de
uma massa folhada frita em forma
de tubo com recheio de creme ou
chocolate, servido na Rua Javari. O
acanhado, mas bem falado estddio
do Juventus, na Mooca, é um patri-
moénio paulistano. Eld que trabalha,
h4 46 anos, Antonio Pereira Garcia,
o “seu Antonio”. Dizem as boas lin-
guas que cannoli igual nao hd. Jd o
Moleque Travesso, apelido do time
da casa, nao ¢ travesso faz tempo.
Bom jogo e bom apetite!

MESMO NAO SENDO UMA ARENA, VALE VISITAR O ESTADIO DO JUVENTUS, NA RUA JAVARI, BAIRRO DA MOOCA EM
SAO PAULO, PARA COMER O FAMOSO CANNOLI SERVIDO POR LA.
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lendeéncid por NATHALIA MAULE

LINHA

Colecdo Marmo

Atualmente o mdrmore tem um
importante papel na tendéncia de
reinvengio do luxo. Ambientes serenos
e de tonalidades suaves trazem a
sensagdo de pausa e tranquilidade que
tanto valorizamos nos dias atuais, a
busca do equilibrio, com elegancia,
mas sem ostentagao.

A linha Marfil exerce esta fungio com
exceléncia, um porcellanato de formato
retangular e polimento Touch, em alto
brilho, traz a releitura de um méarmore
classico, de veios suaves e neutros. A
composi¢ao harmoénica das grandes
pegas se espalhando entre piso e
paredes de um mesmo ambiente
reinventa a fungao do revestimento na
decoracio de interiores.
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LINHA 2861’61110

Colecdo Naturale

A releitura das gréficas de madeira
em pegas de porcellanato é uma ten-
déncia que evolui e ganha forca, ano
ap6s ano. No inicio buscando a natu-
ralidade, ¢ hoje com uma ousadia em
design que nos surpreende. A linha
Zebrano interpreta a madeira com
personalidade, sua superficie com
polimento Touch, em alto brilho,
faz referéncia aos antigos assoalhos
envernizados e encerados, com um
toque ligeiramente retro.
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LINHA

Black Oak

Colecdo Naturale

A integragio da natureza aos ambientes internos
¢ uma artificio que vem sendo usado na arqui-
tetura hd tempos. Mas a tecnologia industrial
nos surpreende, a linha Black Oak brinca com a
permeabilidade entre o ristico, o natural e a sen-
sagio de conforto proporcionada pela superficie
acetinada do porcellanato, trazendo a referéncia
a tendéncia «dirty chic» aos ambientes internos.
Novas funcoes sio descobertas para o revesti-
mento, paredes secas e cabeceiras trazem um de-
sign descolado ao projeto.
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LINHA )
Marmo D oro

Colecdo Marmo

A criagao de espagos e projetos atemporais tem papel fundamental na longevidade de um produto. Hoje em
dia, o design cada vez mais personificado transcende o cldssico e busca o despertar de sensagdes naquele que
habita o ambiente. A linha Marmo D’oro trata da releitura de um mdrmore neutro, suave ¢ com um toque de
sofisticagdo a partir de seus veios levemente dourados. Seu diferencial esta na superficie, que pode ser polida
de alto brilho ou polida fosca, onde a tecnologia Soft Touch apresenta uma textura de seda, proporcinando a
sensacdo de aconchego e bem estar.

Foto: Cristiano Bauce

DANIXA KUHN, ARQUITETA E URBANISTA, FERNANDA STAPENHORST,

ARQUITETA E URBANISTA E NATALIA KUHN, DESIGNER GRAFICA E MOVEIS.
I

25VILLAGRES VILLAGRES 25




estadia ror FiBiO sABBAG

SIGA OS CAMINHOS DE

APROVEITE
SUAS VIAGENS
PELO MUNDO
F DESVENDE

O UNIVERSO
PARALELO
CRIADO PELA
POTENTE SERIE

bruxinho simpdtico mais famoso do
mundo, também conhecido como Harry
Potter, deu vida a sete romances desenvol-
vidos pela escritora britanica J. K. Rowling.
Fendomeno de vendas tanto no cinema como
no mercado editorial, sem falar na quase
infinita lista de licenciamentos da marca, a magia de Potter,
para os {ntimos, leva a uma viagem real por meio do Mapa
do Maroto (mapa mégico de Hogwarts que exibe todos os
corredores e passagens secretas ¢ o local exato das pessoas
dentro da escola) e da Capa da Invisibilidade. Os locais mais
secretos j nao sio mais tao secretos assim, para o bem do
turismo na Inglaterra.
O fa da histéria pode fazer o tour visitando dez pontos de Lon-
dres relacionados aos encantos da série. Durante uma caminha-
da de duas horas pelas 4reas de Westminster, Covent Garden e
Piccadilly Circus, o interessado conhece os locais das gravacoes
dos filmes como a entrada para o Ministério da Magia. Vale a
tentativa de descobrir qual foi a verdadeira inspiragao de J. K.
Rowling para o Beco Diagonal. Alguém se arrisca?
O convite estd feito para desbravar os caminhos mdgicos

percorridos por monstros, dragdes, professores ¢ pessoas mais
do que especiais. Como inglesa, uma das poucas exigéncias
da autora para a produtora dos filmes era de manter o elenco
britdnico. A escritora nao queria perder a esséncia e a cultura
do pais dentro do enredo. Nio perdeu e, de quebra, gerou
turismo. O tour prova o contexto. Geralmente o passeio ¢
feito as segundas-feiras no periodo da manha.

E bacana a tentativa de sentir como foi pensada a série que
abrange vérios géneros, como fantasia, vida escolar e passa-
gem entre a infincia e a juventude. H4, nesse universo para-
lelo, muitas outras temdticas, como preconceito e corrupgio.
Atualmente, a marca Harry Potter alcancou o valor de US$
15 bilhoes. Além disso, o parque temdtico The Wizarding
World of Harry Potter foi introduzido em diversas unidades
da Universal Parks & Resorts.

A série foi traduzida em 67 linguas, colocando Rowling entre
os escritores mais traduzidos na histéria. Os livros tém tradu-
oes para os mais diversos idiomas e o primeiro volume foi
traduzido para o latim e o grego antigo, tornando-o o mais
longo trabalho publicado em grego antigo desde os romances
de Heliodoro de Emesa, no século III d.C.
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CASTELO DE HOGWARTS. OS FILMES DE HARRY POTTER SE TORNARAM A MAIOR FRANQUIA CINEMATOGRAFICA DA HISTORIA E ARRECADARAM EM BILHETERIAS US$ 7.7

BILHOES, DEIXANDO EM SEGUNDO LUGAR OS 22 FILMES DO AGENTE JAMES BOND.

Desde a publicacio de Harry Potter e a Pedra Filosofal,
algumas tendéncias sociais vém sendo atribuidas a série.

Em 2005, médicos do Hospital John Radcliffe, em Oxford,
relataram que uma pesquisa realizada nos finais de semana de
21 de junho de 2003 a 16 de julho de 2005 (datas de langa-
mento dos dois livros mais recentes) descobriu que apenas 36
criangas necessitaram de assisténcia médica por acidentes, ao
contrédrio de outros finais de semana pesquisados.

Os filmes de Harry Potter se tornaram a maior fran-
quia cinematogrifica da histéria e arrecadaram em bi-
lheterias US$ 7,7 bilhées, deixando em segundo lugar
os 22 filmes do agente James Bond, que arrecadaram
US$ 5 bilhdes. Em terceiro lugar, ficou a famosa série
Star Wars, com arrecadagio de US$ 4,5 bilhoes. Um
mundo mdgico no qual cifras astrondémicas se transfor-
mam em realidade.

O CONVITE ESTA FEITO PARA DESBRAVAR OS CAMINHOS MAGICOS PERCORRIDOS POR MONSTROS, DRAGOES, PROFESSORES E PESSOAS MAIS DO QUE ESPECIAIS.
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deSign POR FABIO SABBAG

PLURAL E TANGIVEL

SEM PRECONCEITOS E LIVRE
DE TENDENCIAS, ARTISTA
INSPIRA, TRANSPIRA E CRIA
OBJETOS CONGRUENTES SEM
DEIXAR DE LADO OS TRACOS
AMADEIRADOS. POR FALAR
EM MADEIRA, EIS UMA PAIXAO
INSTIGANTE E PROVOCATIVA

nevitavelmente, quem pensa, procura e compra a arte
desenvolvida por Alfio Lisi vai ao encontro da madeira.

Sim, madeira lapidada em objetos, pensamentos, transpi-

ragio e inspiracdo. S6 nio vale a exclusio na mente desse
artista natural de Santa Cruz da Conceicao (SP) e formado em
arquitetura e urbanismo pela Unesp/Bauru. Esteja certo: vocé vai
encontrar linha fina com outros substratos muito além da madeira.

Porém paixdo é paixdo, sem ponto final. Lisi enxerga a madeira

como uma matéria-prima verstil, que carrega muita tradicdo e
permite muitas possibilidades. “F a nossa Amélia”, brinca.

Para exercitar suas artimanhas e desejos, Lisi é sécio da marcenaria
Artifice, um espago que permite muitas experiéncias, onde arriscar
retira o medo de errar. “Sempre aceitamos novos desafios; esse cru-
zamento com outros materiais, concreto, cordas, borracha, metal,

couro, fibras, argila, fitas ou tecidos nos d4 a dindmica que mantém

aceso nosso espirito criativo. Nas grandes fibricas isso é mais buro-

critico; nossa diversao ¢é a versatilidade”, aponta.

Tendéncias? Ele proprio explica: “Nunca me preocupei com ten-
déncias, nem na nossa arquitetura nem no design. Temos alguns
conceitos e seguimos alguns valores construidos com o tempo: sio

30 anos na arquitetura e uns 20 no design. Deixamos os canais

abertos; o que ¢ bom fica, o que é ruim nem entra. As vezes sofre-

mos com isso, nos achamos ultrapassados, démodé, mas passa logo

quando vemos nossas criagoes e conseguimos ver ali com clareza,
BIOMBO MUXARABI uma coeréncia estética atemporal. A perenidade me encanta...”
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Lisi se inspira nas pessoas e suas relagoes,
artes e as manufaturas. E aficionado pe-
los fazeres e os saberes populares. Nesse
caldeirdo de misturas, o artesanato, a
danca, a musica, as lendas e as comidas
conseguem cativé-lo. “Dai vem a com-
pulsao, talvez, pela mistura de técnicas
e materiais. Ao conhecer um mestre,
por exemplo, fico apaixonado pelo que
consegue fazer, entio, vou criar parceria
ou vou tentar fazer de alguma forma,
errando, perguntando, testando”, diz
ele, sem deixar no ar uma atmosfera de
artista completo que nio precisa olhar
a0 lado para alcancar coisas novas. A
humildade avanca o aprendizado, defi-
nitivamente. POLTRONA CURURU
Onde fica a beleza nesse caminho? Ele-
mentar, meu caro leitor ou leitora. “A
maior motivacio é a beleza. Como ¢
bom fazer alguma coisa simples e bela
com as proprias mios, com os parcei-
ros, ¢ entrar na vida das pessoas com
isso. Juntar coisas e surgir um objeto,
um moével, uma casa, um prédio, coisas
que poderio ser eternas, imortais. Uma
boa poltrona ¢ eterna, uma obra”, diz o
incessante artista que nio encontra difi-
culdade em criar.
Aproveitando o embalo, ¢ possivel des-
tacar a linha Muxarabi (mével som /
TV, buffet, bar, armdrio e biombo),
inspirada nos muxarabis, espécie de
trelica de madeira muito presente na
arquitetura ibérica e no Brasil colonia,
origindria do norte da Africa e difundi-
da durante a invasio bdrbara na Europa
mediterrianea.
Outra linha bacana ¢ a PI, que foi pre-
miada no Saldo Design 2017, na cate-
goria madeira alternativa. Sdo trés pecas
bem originais (banco / escadinha / es-
A . CADEIRA EM CORDA BANCO ESCADA PRATELEIRA
tante, espelho / cabide e porta-revista).
“Aqui hd um mix de madeira muiraca-
tiara e outros materiais com inspiragio
na matemdtica e geometria’, calcula Lisi.

A ARTE DE ALFIO LISI EM PLENA FORMA NESTE MOVEL DE MADEIRA
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espaco villa

PROGRAMA

Por meio do Programa Idealize, arquitetos e designers de in-
teriores tém a oportunidade de conhecer a fébrica da Villagres
para entender como sio idealizados e fabricados os produtos
da companhia.

No Programa Idealize, a Villagres oferece a oportunidade para
a troca de experiéncias e fortalecimento de relacionamentos.

IDEALIZE ABRIL

IDEALIZE

Os convidados visitam a linha de produgio, debatem as ten-
déncias e assistem uma palestra ministrada por um arquiteto
de destaque no cendrio nacional. “O Programa Idealize tem
sido um sucesso. Estamos tendo uma grande procura por
parte dos profissionais e dos lojistas”, afirma Gustavo Lopes
Cardoso, coordenador de marketing da Villagres.

IDEALIZE MAIO
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IDEALIZE JULHO

SINTONIA FINA

Disposta a valorizar a cultura e a educagio, a Villagres
promoveu, no dia 16 de maio, um concerto da Orquestra
Educacional de Piracicaba (SP) no Centro Cultural Isido-
ro Demarchi, localizado em Santa Gertrudes.

O evento contou com a participagio de dezenas de
colaboradores e pessoas que formam a comunidade local.
Por meio do incentivo fiscal ProAC, a Villagres patrocina
a Orquestra Educacional de Piracicaba.

APRESENTAGAO DA ORQUESTRA
EDUCACIONAL DE PIRACICABA
PATROCINADA PELA VILLAGRES.

VILLAGRES
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MENOS E
5’6%(70’261/%@(}5’

DONO DE UM POTENTE PORTFOLIO, O ARQUITETO ALEMAO
ENCARAVA A ARQUITETURA COMO PELE E OSSO, SENDO
UM FIEL DISCIPULO DO MINIMO ONDE O EXCESSO SEMPRE
SE TORNA DISPENSAVEL. RAPIDO NO PENSAMENTO E
PONTUAL NA CONSTRUCAQO, DEIXOU UM LEGADO DE
SUSTENTABILIDADE PONTUAL

m mestre na mais
pura definigio
dessa palavra.
Artista inquieto,
fundamentado na
arquitetura mo-
derna, Ludwig Mies van der Rohe,
nascido em 27 de marco de 1886,
na Alemanha, comecou a construir
sua marcante histdria aos 14 anos de
idade na oficina de esculturas de pe-
dra de seu pai. Longos anos depois,
ocupou o cargo de editor da famosa
Revista G, junto a personagens-
-chaves do neoplasticismo, como
van Doesburg e Lissitzky. Com in-
formacio A disposi¢ao, passou a ser
influenciado pelos novos conceitos
vanguardistas de ortogonalidade,
abstragao e fluidez espacial.

Em 1912 abri . CASA URBIG 1917. REFLEXO DE UMA VISAO INOVADORA DA ARQUITETURA,
m abriu seu proprio FORMADA COM MUITA DISCIPLINA E RESPEITO AO SINGULAR

escritério de arquitetura. Coor-
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denou a constru¢io de obras como a Casa
Urbig (1917) e o edificio Afrikanischestrasse
(1927). Em 1929, presenteou o mundo com
o pavilhio alemio para a Feira Mundial de
Barcelona, que, anos mais tarde, tornou-se
patriménio histérico da humanidade. Era a
oportunidade ideal para imortalizar a maxima
expressio de seu estilo. Movido a desafios,
mas com os pés no chio sempre, assumiu a
faculdade de arquitetura do Illinois Technolo-
gy Institute, em Chicago (EUA).

Outras obras de destaque foram: Casa Far-
nsworth; Edificio IBM; Neue National Gal-
lery de Berlim; Seagram Building em Nova
Torque; Parque Lafayette; Centro Federal de
Chicago; e Villa Tugendhat, de 1930. Para
Ludwig, o excesso era dispensével. Apreciava
o minimo e ponto final.

Seu imortal estilo arquitetdnico é caracte-
rizado por linhas retas, espagos negativos

e pouco uso das cores. Ele mesmo definia

seu estilo como sendo “pele e osso”. Dizia
também que “todo o material nio ¢ mais

do que aquilo que fazemos dele, os meios
devem ser subordinados aos fins e ao nosso
desejo de dignidade e valor”; nem tao simples
assim, convenhamos. Aos 83 anos, no dia 17
de agosto de 1969, foi tracar novos projetos
arquitetonicos onde existe vida apés a morte.

O PAVILHAO ALEMAO PARA A FEIRA MUNDIAL DE 1929 EM
BARCELONA (TAMBEM CONHECIDO COMO PAVILHAO BARCELONA)
E CONSIDERADO UM MARCO IMPORTANTE NA HISTORIA DA
ARQUITETURA MODERNA, SENDO CONHECIDO PELA SUA
GEOMETRIA DEPURADA E PELO USO INOVADOR DE MATERIAIS
TRADICIONAIS, TAIS COMO O MARMORE, OU DE NOVOS MATERIAIS
INDUSTRIALIZADOS, COMO O AGO E O VIDRO.

UM CASO DE SUCESSO DA ARQUITETURA MOSTRA AS CARAS NAS DEPENDENCIAS DO DISTRITO
RESIDENCIAL LAFAYETTE PARK, EM DETROIT, PROJETADO POR MIES VAN DER ROHE

NA AREA DO KULTURFORUM, NO CENTRO DE BERLIM, LOCALIZA-SE A NEUE
NATIONALGALERIE. FOI O PRIMEIRO E ULTIMO EDIFICIO DE MIES EM SUA CIDADE
NATAL. UMA CONQUISTA PESSOAL E EMBLEMATICA.

VILLAGRES
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UM CLASSICO DA ARQUITETURA,
O EDIFICIO SEAGRAM, EM NEW
YORK, POSSUI 38 ANDARES E 157
METROS DE ALTURA.

UMA DAS CASAS MAIS FAMOSAS NO MUNDO, A RESIDENCIA FARNSWORTH, TAMBEM
CONHECIDA COMO A CASA DE VIDRO DE MIES VAN DER ROHE, ESTA LOCALIZADA NA
CIDADE DE PLANO, ILLINOIS, NOS ESTADOS UNIDOS. A RESIDENCIA FOI PROJETADA PELO
ARQUITETO MODERNO LUDWIG MIES VAN DER ROHE EM 1945 E CONCLUIDA EM 1951, E E
CONSIDERADA POR ALGUNS DE SEUS CRITICOS SUA OBRA MAXIMA.

Seu imortal estilo
arquitetonico é
caracterizado por linhas
retas, espacos negativos e
pouco uso das cores.

A VILA TUGENDHAT E CONSIDERADA A OBRA-PRIMA DO ARQUITETO. SEGUNDO A UNESCO, E UM EXEMPLO MARCANTE DO ESTILO INTERNACIONAL NA ARQUITETURA
MODERNA QUE VEM SE DESENVOLVENDO NA EUROPA HA DECADAS.
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DONO DE UM POTENTE PORTFOLIO, O ARQUITETO ALEMAO
ENCARAVA A ARQUITETURA COMO PELE E OSSO, SENDO
UM FIEL DISCIPULO DO MINIMO ONDE O EXCESSO SEMPRE
SE TORNA DISPENSAVEL. RAPIDO NO PENSAMENTO E
PONTUAL NA CONSTRUCAO, DEIXOU UM LEGADO DE
SUSTENTARILIDADE PONTUAL

m mestre na mais
pura definigio
dessa palavra.
Artista inquieto,
fundamentado na
arquitetura mo-
derna, Ludwig Mies van der Rohe,
nascido em 27 de marco de 1886,
na Alemanha, comecou a construir
sua marcante histdria aos 14 anos de
idade na oficina de esculturas de pe-
dra de seu pai. Longos anos depois,
ocupou o cargo de editor da famosa
Revista G, junto a personagens-
-chaves do neoplasticismo, como
van Doesburg e Lissitzky. Com in-
formacio A disposi¢ao, passou a ser
influenciado pelos novos conceitos
vanguardistas de ortogonalidade,

abstragao e fluidez espacial. )
Em 1912 absi o CASA URBIG 1917. REFLEXO DE UMA VISAO INOVADORA DA ARQUITETURA,
m 1912 abriu seu préprio FORMADA COM MUITA DISCIPLINA E RESPEITO AO SINGULAR

escritério de arquitetura. Coor-
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MARAVILHOSA

Ipanema

A cidade Maravilhosa do Rio de
Janeiro € inspiracdo para esta linha.
Permeando a tendéncia geomeétrica
e 0s tons urbanos, com estética
ligeiramente retrd, a linha traz o
contraste e as formas da cidade, se
tornando elemento destaque e
difundindo vida e movimento aos
ambientes.

Ipanema

25x25 cm | 252527
Porcellanato Acetinado
V2 | LI2 | 4 faces

Areas Internas

Um dos destaques da Casa Cor
(Ceara) 2017 foi o ambiente criado
pelo design de interiores, Kaian
Meira, do escritorio Kriatize.

FABRICA DE LADRILHOS

facebook.com/santaladrilnos

Central de Relacionamento

(019) 3545.9599

www.santaladrilnos.com.br
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