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Esta linha se inspira nos mais valiosos marmores
Calacatta originarios da Italia. Sua superficie de
alto brilho com tecnologia Touch de polimento,
aliada a alta definicdo dos veios, confere
profundidade e valorizacdo das nuances neutras
e prateadas. Um porcellanato em grandes
formatos, perfeito para projetos sofisticados.




Colecao

Touch

Porcellanato Calacatta | 71x71 cm | 710040
Retificado Polido Brilhante | LI1| 10 faces

Porcellanato Calacatta | 62x107 cm | 620002
Retificado Polido Brilhante | LI1| 8 faces

VILLAGRES

www.villagres.com.br
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UM BRINDE

a vida

ma edi¢do que fala e retrata a vida em sua méxima
performance. Com seus produtos alinhados com
o bom gosto e requinte, a Villagres apresenta, por
meio da Santa — fibrica de ladrilhos —, a linha Ma-
ravilhosa. No Ensaio desta edigdo, vocé pode curtir
as faces maravilhosas desenvolvidas a partir da atmosfera presente na
cidade do Rio de Janeiro.
J4 na entrevista mostramos o perfil da arquiteta Jéia Bergamo, que aposta
em atendimento customizado, sempre levando em consideragio o estilo
de vida dos clientes. Outro destaque ¢ Renzo Piano e seus trabalhos re-
cheados de misticismo e magia.
Como saco vazio nio para em pé, buscamos os food trucks mais alternati-
vos e com comida de qualidade por este Brasil afora. Desperte seu apetite
ao conhecer as op¢des que sio servidas sobre quatro rodas.
Com carinho e dedicagio, criamos as paginas que vocé certamente lerd
daqui em diante. Vocé vai notar como a Villagres estd preparada para
proporcionar momentos inesqueciveis para toda a sua familia. Um brinde

avida e a boa leitura.

Equipe Villagres



desq.ados POR CAMILA LOURENCO

ARTESANATO MODERNO ]

Essa é a proposta do banco Memdrias, da mar-
ca Yankatu. O tecido feito em tear manual,
conhecido por Catedral, serviu de base para
que Maria Fernanda Paes de Barros, designer
da Yankatu, desenvolvesse pranchas de freijé
macico entalhadas. A tecelagem ¢ produzida
em fios de algodio tingidos naturalmente utili-
zando-se frutos de pomar. Medindo 133,5cm x
41,5cm x 41cm, o banco conta com um revis-
teiro ¢ tampo de madeira que pode ser utiliza-
do também como mesinha de apoio. 2
www.yankatu.com.br

MODERNIDADE E ATITUDE 2

Levar para a sua casa os efeitos de um material
desgastado e oxidado, mas sem abrir mio da
leveza, do alto brilho e da sensagio do toque de
seda, ndo é impossivel. Com a linha Metdlica
(ref.620004, 62 x 107cm) vocé encontra toda
essa modernidade e atitude através de suas nu-
ances e tonalidades.

www.villagres.com.br

C
BANHO DE CACHOEIRA (3

Para quem valoriza a hora do banho e faz deste 3
momento o mais prazeroso do dia, sem abrir

mio do conforto, o Chuveiro Twin Spa, da

Deca, é uma 6tima opgio. Ele tem design ultra

slim, quatro opg6es de cores e possui dois tipos

de jatos - normal e cascata — que podem ser uti-

lizados a0 mesmo tempo. Esse diferencial pro-
porciona a vocé um banho de cachoeira dentro

do seu banheiro. www.deca.com.br

DESIGN DELICADO ,4

Com design fino e delicado, modernidade,
minimalismo e versatilidade podem ser encon-
trados na mesa lateral Sdlvora, assinada pelo
designer Victor Anguera para a marca Clami.
Com medidas de 600mm x 550mm x 400mm,
sua estrutura ¢ produzida em aco carbono com
acabamento em limina de madeira, mirmore
ou laca. www.clami.com.br

6 VILLAGRES




5 LUZ & SOMBRA

As formas contemporineas e esculturais do
Horgen, pendente da Cecilia Dale, se trans-
formam no ponto focal de qualquer ambiente.
Quando aceso, ressalta a beleza das lAminas de
madeira de freixo, seladas com 6leo natural de
linhaga, criando um efeito dnico de luz e som-
bra. www.ceciliadale.com.br

6 EXPERIENCIA SENSORIAL

Produzida em madeira naval certificada e com
design exclusivo, a Banheira Alba Luce Sabbia,
da Interbagno, com design assinado pela Para-
design, oferece uma forma curvilinea da madei-
ra e o apoio em vidro formando uma prética e
elegante bancada lateral para armazenar 6leos,
sais, esséncias, velas, bem como um espaco es-
pecialmente destinado para a toalha de banho.
Esses complementos funcionais e integrados
A decoracio tornam seu banho uma relaxante
experiéncia sensorial. www.interbagno.com.br

7 SANTAS E SUAS CATEDRAIS

Tragos contemporineos em formas e desenhos
presentes em catedrais e paldcios europeus no
século XIX, criados por artesdos, arquitetos e
pintores da época, sio encontrados na linha
Catedral (ref.252517), da Santa Fibrica de
Ladrilhos. Dez modelos diferentes, concebidos
no formato 25 x 25cm, cada um homenage-
ando uma santa: Helena, Luzia, Tereza, Maria,
Catarina, Cecilia, Joana, Rita, Ana e Isabel.
www.santaladrilhos.com.br

8 IN SHADE - NA SOMBRA

Hoje as novas residéncias sao mais integradas e
nio sabemos onde termina o indoor e onde co-
mega o outdoor. Olhando essa tendéncia nas-
ceu o conceito conhecido como In Shade (na
sombra), que conta com mobilidrio que possui
caracteristicas mistas (indoor e outdoor), ideal
para varandas e terragos cobertos. A poltrona
Capaddcia, 77cm x 59cm x 61cm, do designer
Roque Frizzo, da Saccaro, é um belo exemplo
de In Shade. www.saccaro.com.br

VILLAGRES
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AGUA PURA COM DESIGN 9

Tecnologia, design ¢ bem-estar marcam a nova
Linha Docol Vitalis, de purificadores de 4gua.
Em testes realizados o produto teve nota mdxi-
ma na redugio de cloro, retengio de particulas
e aprovagio em eficiéncia bacteriolégica. A tor-
neira ¢ 0 monocomando possuem duas bicas
distintas: uma para o uso convencional, como
higienizacao de lougas, e outra para consumo,
onde a 4gua sai filtrada. As bicas podem ser
usadas simultaneamente e possuem rotagio de
360°. Mesmo com tanta tecnologia o design nao
foi esquecido: a pega ¢ linda. www.docol.com.br

10
NAVEGAVEL E SEGURO ]0

Viver a poesia de ter um espago sé seu, na-
vegével e seguro, como as lagunas de Veneza,
traz um respiro ao nosso cotidiano. A Linha
Briccola, (ref. 310000), da colecio Naturale,
da Villagres, ajuda a conquistar essa poesia. Ela
representa as estacas de madeira fixadas no fun-
do do mar, na laguna de Veneza, onde a funcio
¢ indicar os limites da drea mais profunda da
laguna - uma regido navegdvel e segura. Com
formato 31 x 108cm transmite os detalhes dos
veios profundos das briccolas, esculpidos por
moluscos ¢ pelas marés durante a sua estadia
na laguna, a partir da tecnologia digital com
brilho localizado em seus veios mais marcantes.
www.villagres.com.br 1

CONFORTO DOS ANOS 70 ]I

O badalado designer francés Philippe Nigro
convida vocé para aproveitar a experiéncia da
suavidade natural oferecida pelas encostas de
assento suave e encosto de cabeca do sofd Ma-
narola, inspirado nos anos 70 e extremamente
confortdvel. www.ligneroset.com.br

12

DORMINDO NO CASULO ]2

Vocé dentro de uma concha ou um casulo,
tudo visando protegio e serenidade, o refigio
ideal para o sono perfeito. Esse ¢ o conceito da
cama Desdemona. A cabeceira estofada e con-
tinua dd A cama uma sensagao de leveza, além
de ser um convite aconchegante para ler, assistir

televisdo ou escrever. www.ligneroset.com.br
I

8 VILLAGRES
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](53 ACEITA UMA PIZZA?

Quem nio gosta de uma pizza quentinha? E se
ela for feita na hora e servida com todo o char-
me nessa despojada tdbua de pizza da colecio
Formas? Sim, ¢ possivel adicionar uma pitada
extra de elegincia e alegria na sua “noite da pi-
2za”. Essa colegdo, da Sao Casas, foi desenvol-
vida pelo designer André Godoi, que misturou
influéncias e tendéncias, valorizando a diversi-
dade do DNA brasileiro. www.saocasas.com.br

]4 ESCULTURAS LUMINOSAS

A lumindria Auriga Cube, desenhada nos anos
70 pelo escultor francés Max Sauze, conhecido
por suas “esculturas luminosas”, estd mais atual
do que nunca. Com ares vintage, ela ¢ feita em
laminas de aluminio cor cobre, soldadas sobre
uma estrutura tubular fina e mede 30cm x 30cm
x 31cm. Apagada, possui uma aparéncia harmo-
niosa entre as formas e proporgdes. Acesa, é ob-
jeto de fascinagio, revelando toda a poesia da luz
concebida pelo designer, com projecoes deslum-
brantes no ambiente todo.
www.futon-company.com.br

](5 FOLCLORE + ROCK

Vocé conhece 0 movimento Folk? A linha Folk
(ref.310008), da colecio Touch, da Villagres
conhece muito bem. Seu design foi inspirado
nas influéncias desse movimento dos anos 60,
criado por jovens seguidores de um género
musical que combinava o folclore com o rock.
Com formato 30cm x 107cm, ¢ caracterizado
pelos tons escuros e destonalizados de madeira, e
propoe trés texturas diferentes: granilhado, ace-
tinado ou com brilho pleno, a partir da técnica
de polimento Touch. www.villagres.com.br

Al
]6 RADICALMENTE DIFERENTE

A designer Busetti Garuti Redaelli criou esse
mancebo radicalmente diferente para a Exten-
da. Ele conta com mastros e barras tteis para
pendurar roupas e até mesmo para armazenar
pequenos objetos sobre a bandeja redonda.
Merecem destaque a nobreza dos materiais
utilizados e a abordagem muito inovadora que
rompe convengdes, cuja forma dos mancebos
tradicionais nao mudou por décadas.
www.ligneroset.com.br

VILLAGRES



per:ﬁl POR FABIO SABBAG

FOTO: GLAUBER BASSI

JOIA BERGAMO

UMA JOIA DE ARQUITETURA

o exercer suas atividades no segmento de arquitetura e design de interiores, Jéia Berga-

mo, estruturada com sedes em Sio Paulo e em Miami (EUA), aposta no atendimento

customizado exclusivo com foco na assessoria completa. Sempre desafiada a criar inédi-

tos projetos, Jéia mostra sua identidade profissional em 4reas residenciais, corporativas

e comerciais. O resultado vem em forma de consolidagio das ideias propostas: seus

escritérios desenvolvem cerca de 150 projetos por ano. Com 28 anos de expertise, a
arquiteta faz fluir suas demandas sempre fundamentada em tendéncias, com alma diretamente liga-
da & modernidade e & funcionalidade. Durante sua visita na Revestir, evento realizado recentemente
no Transamérica Expo Center, em Sao Paulo, Jéia registrou a mirfade de novidades para apresentar
projetos completos tanto na drea interna quanto na externa. Qualidade de vida, tecnologia e funcio-
nalidade estiveram na pauta do evento na visio da profissional. “As novidades revelam que relaxar e
ganhar tempo em casa estdo entre as prioridades do momento. Na prdtica, isso se reflete em acessorios
inteligentes que ganharam uma bela roupagem por meio do design e até chuveiros que acionam di-
versas fungbes, como massagem, controle de temperatura, sauna e musica ambiente”, observou Jéia. A
Revestir mostrou também, de acordo com a arquiteta, vdrias maneiras para colorir os ambientes. “Em
especial, 0 azul estd em alta na decoragao. As formas geométricas também estio em alta, assim como
o cobogé, que nada mais ¢ do que um elemento vazado que pode ser usado para dividir ambientes”,
analisa. Além desta entrevista que publicamos, conhega mais sobre a arquiteta por meio de seu blog:
www.blogjoiabergamo.com.br.

10 VILLAGRES




VILLAGRES

> A amplitude da comunicaciio e das novas tecnolo-
gias acabou determinando um processo de depuracio
do arquiteto? Pessoalmente, como encara os “novos
tempos”, onde o contato dos clientes com a arquitetura
pode ser amplo ¢, também, questionador?

Estes “novos tempos”, onde o cliente tem acesso rdpido as
informacées e novidades, motivam a fazer um trabalho mui-
to mais completo, pois, devido a tecnologia, muitos clientes
chegam sabendo do que gostam e do que nio gostam. Isso
facilita muito para tracar o perfil do cliente.

> Vocé enxerga a integracao dos espacos como uma
maneira saudavel de exercer conceitos em novos pro-
jetos? Neste senlido, chao e parede, por exemplo, aca-
bam sendo os condutores da arquitelura?

Espagos ampliados estao cada vez mais em alta, pois a cada
dia as pessoas tém recebido convidados em casa e necessitam
de ambientes integrados. Sem duavida, trabalhar as paredes
oferece um toque especial a cada ambiente, como se estivés-
semos vestindo-o. O piso tem que ser muito bem escolhido,
pois ele também caracteriza muito o estilo do ambiente.

> Nas grandes cidades, os apartamentos estao cada vez
menores, mas scus moradores continuam exigentes em
relacdo a arquitetura. Como diferenciar, levando em
consideracao ambientes, digamos assim, mais enxutos?
Com espagos cada vez mais reduzidos, precisamos usar muita
criatividade e aproveitar cada espago da melhor forma possivel.
Com isso, aumentam projetos de marcenaria embutida e méveis
multifuncionais. Espacos integrados ampliam e ddo maior circu-
lagdo, mas também podemos embutir portas, dando a possibi-
lidade de fechar espagos e manter a privacidade, quando neces-
sdrio. Realmente, sdo projetos desafiadores e muito gratificantes
depois de prontos.

> As cores sa0 indutoras de temperamento? Elas con-
seguem ditar o ritmo de determinados projetos?

Sim, com certeza. Precisamos escolher muito bem as cores
para cada projeto. Por exemplo, em uma residéncia, gosto
muito de trabalhar cores neutras em pisos e paredes e pontuar
cores mais quentes nos objetos e mobilidrios. Mas em espagos
como quartos de adolescentes, brinquedotecas, entre outros,
podemos apostar um pouco mais em cores alegres.

“Com espacos cada vex mais reduzidos,
precisamos usar muita criatividade e aproveitar
cada espaco da melhor forma possivel”

ARQUITETA EXERCE NA PRATICA SUA VISAO DE TRABALHO EM SINERGIA COM AS NECESSIDADES E DESEJOS DOS CLIENTES. CONSEGUE ASSIM DESCOBRIR
UM POUCO MAIS DE SEUS COSTUMES E HOBBIES, ALCANCANDO A FUNCIONALIDADE PRETENDIDA

1



perfil

> Quais os critérios abordados pelos seus projetos quando a ideia fun-

REQUINTE E BOM GOSTO,
ALINHADOS DE ACORDO COM
NECESSIDADES CUSTOMIZADAS,
NORTEIAM AMBIENTES CRIADOS
PELA JOIA BERGAMO

damental passa pela harmonia entre pisos e paredes? “I{ rm a1 &
Harmonia ¢ a palavra-chave para todos os meus projetos, desde o piso até o a omaca
objeto de decoragio. Gosto muito de conhecer o cliente e entender melhor seu pala{)ra_chave
estilo, mas as cores e materiais estio sempre em harmonia.
paralodos os meus
> Quais os trabalhos que mais exigiram conhecimento de sua parte? o § d X d
Cada trabalho ¢ tnico e desafiador. Quando estou criando, tento entrar nas p r 0_](3t0e5, esae o
necessidades de quem utilizard aquele espaco. Nesse sentido, todos os projetos o 4 o
a uele espac peieces - piso até o objeto de
se tornam desafiadores. v
~
. o decoracdo
> Como a sua arquitetura consegue mostrar uma face diferenciada?
Tornando cada projeto tnico.
ESPACOS DESTINADOS AO
DESCANSO NAO DISPENSAM
CONFORTO E SOBRIEDADE
I
VILLAGRES

12



SEJA BEM-VINDO E DESFRUTE DE
MOMENTOS INESQUECIVEIS ONDE

A NATUREZA CASA PERFEITAMENTE
COM A ATMOSFERA ESCOLHIDA.

A ARQUITETA MOSTRA TRANSITO
SEMPRE FLUENTE EM APRESENTACOES
DE LINHAGEM NOBRES

“Meu estilo é mais
o conlempordneo,
porém sempre
gosto de ousar,
seja em um
simples objeto ou
no projeto como
um todo”

> Com qual substrato vocé mais gosta de trabalhar e qual o mais dificil
para encaixar nos projetos de arquitetura?

Nos meus projetos gosto muito de trabalhar com marcenaria, espelhos e di-
versos revestimentos. Nio vejo dificuldade em encaixd-los em um projeto, mas
sim, temos que ter cuidado para nio exagerar e tornar o ambiente carregado.

> Podemos definir Joia Bergamo como uma arquilela que ousa, fun-
damentada em uma atmosfera eclética, ou aposta na conlemporanei-
dade dos elementos?

Meu estilo é mais o contemporineo, porém sempre gosto de ousar, seja em um
simples objeto ou no projeto como um todo. Depende muito de cada projeto.

> Em scu site consta que realizar sonhos ¢ descjos, com orientacio
para nao fugir da tendéncia, modernidade e funcionalidade, sdo pon-
tos focais da empresa. Na pratica, como esla visao se desenvolve?
Converso muito com o cliente para entender suas necessidades e desejos, des-
cobrir um pouco mais da sua vida, costumes, hobbies ¢ 0 que seria funcional
para ele. Meus clientes tém a liberdade de falar a qualquer momento o que
estao achando do projeto. Sempre desenvolvo uma parceria étima com eles.

> Vocé conhece os novos desenvolvimentos da Villagres? Atua com
seus produtos?

Sim, gosto muito das op¢des de formatos e acabamentos. Realmente, é um
produto diferenciado.

> A arquitetura vive no Brasil uma atmosfera revigorante? Quais cami-
nhos dentro desse segmento ainda ndo sdo bem explorados?

Hoje, o Brasil ndo deixa a desejar para nenhum outro pais. Costumo visitar mui-
tas feiras internacionais e conhecer as fébricas brasileiras. Tenho me surpreendido
com o que vejo aqui. Realmente, estamos bem representados.

VILLAGRES
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SOBRE O CHAO DA GUANABARA (COD. 252530). O PORCELLANATO
ACETINADO, COM QUATRO FACES, INDICADO PARA AREAS INTERNAS, RECHEIA
AMBIENTES AO RITMO DA BOSSA NOVA, VALORIZANDO A ESSENCIA DO
CENARIO CARIOCA. ATITUDE MONOCROMATICA EM SINERGIA COM A COLMEIA
DE IDEIAS QUE PREENCHE TERRITORIOS

VILLAGRES
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NO FORMATO 25CMX25CM NASCEU

A LINHA MARAVILHOSA DA SANTA
(FABRICA DE LADRILHOS DO GRUPO
VILLAGRES), INSPIRADA NA CIDADE DO
RIO DE JANEIRO. A COMPOSIGCAO DAS
PECAS REMETE A FORMAS E LINHAS QUE
CIRCUNDAM A SOCIEDADE CARIOCA E
SEU ESTILO DE VIDA CONTEMPLADO
PELO MUNDO INTEIRO - LEBLON (COD.
252532)- AQUI REPRESENTADA EM SUA
FORMA INESQUECIVEL DE SER.

AO TODO SAO SETE LANGAMENTOS (IPANEMA;
GAVEA; TIJUCA; GUANABARA;

LARANJEIRAS (FOTO ACIMA); LEBLON E
LIBERDADE) COM DESTAQUES PARA AS LINHAS
GUANABARA, LEBLON E LARANJEIRAS. A FAMILIA
DE LANGAMENTOS, SEMEADA PELA SANTA,
CARREGA EM SEU DNA A VERSATILIDADE DE
APLICAGAO AO CRIAR AMBIENTES PRAIANOS NO
SENTIDO MAIS VISUAL POSSIVEL (COD. 252531).

VILLAGRES



LINHA IPANEMA (COD. 252527)
PORCELLANATO ACETINADO COM
QUATRO FACES PARA AREAS INTERNAS.
COM POSTURA DEMOCRATICA E, AO
MESMO TEMPO, MONOCROMATICA, A
LINHA MARAVILHOSA, NESTA IMAGEM
REPRESENTADA PELA IPANEMA, DEIXA
OS AMBIENTES LIVRES PARA RECEBEREM
A CRIATIVIDADE PUJANTE. O PONTO

DE VISTA DA DUALIDADE, SEMPRE COM
OS OPOSTOS EM ATRAGAO, ENRAIZA A
LIBERDADE DE SENTIDOS, EXPRESSOES E
SONS. FAZ RESSURGIR A POSSIBILIDADE
DE CONVERGIR O PRETO E O BRANCO
COM O PERFIL ALMEJADO. DEIXA LIVRE
PARA FLUIR AS IDEIAS, SEM DEIXAR DE
LADO ROMPIMENTOS PRAGMATICOS.

A FORTE VISAO FOCADA NA TENDENCIA
VINTAGE, QUE CONSTRUIU CALGADAS

E BARES DA "CIDADE MARAVILHOSA",
FORTIFICA A ALMA DA LINHA TUJUCA.
SUA FORTE PERSONALIDADE, AFINAL
TIJUCANO E TIJUCANO, CONVIVE EM
PERFEITA HARMONIA COM O ANTIGO.
SEU BOM HUMOR FAZ PARCERIA COM A
TENDENCIA GEOMETRICA, FORNECEN-
DO CAUSA E EFEITO QUE DERRUBAM
PARADIGMAS (COD. 252529).

VILLAGRES
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LARANJEIRAS (COD. 252531). SANTA CRIAGAO. A LINHA MARAVILHOSA VEM
COM O DIFERENCIAL DE SER UM PORCELLANATO QUE FAZ REFERENCIA AOS
LADRILHOS HIDRAULICOS. ONIPRESENTE EM PROJETOS CONTEMPORANEOS,
ALEM DA CONSOLIDADA PRESENGCA EM AREAS MOLHADAS (BANHEIRO,
COZINHA E LAVABO), ESTICA SUA PARTICIPAGAO PARA AMBIENTES "SECOS”,
COMO SALA DE ESTAR, HOME THEATER, VARANDAS, QUARTOS ETC. QUE
TAL O DESAFIO DE ENCONTRAR UM NOVO LUGAR PARA VIVER A LINHA
MARAVILHOSA EM SUA MAXIMA PERFORMANCE?

FACES MARAVILHOSAS, LOCAIS DIFERENCIADOS. O EXERCICIO
PROPOSTO PELA SANTA RESULTA NA PRODUGAO DE PECAS DIFERENTES.
PINCELADAS ARTESANAIS ENTOAM O COMPROMISSO COM A
PRODUGAO INDUSTRIAL. SAO FACES DISTINTAS PROVENIENTES DOS
INVESTIMENTOS NO SEGMENTO DE IMPRESSAO DIGITAL EM FULL HD.
SUAS PAREDES NUNCA MAIS SERAO AS MESMAS.

18
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OBRA CLIENTE CONSTRULAR

ARQUITETA: MARIA LUIZA DE MORAES- RIO VERDE/GO
PRODUTOS UTILIZADOS: DECK REF. 6096 E

SANTA EMPORIO DECOR REF. 252504KIT

Maria Luiza Moraes, arquiteta e
urbanista:

“Os revestimentos e pisos nos
ambientes sdo a pele destes. E
para uma composi¢ao harmo-
niosa e tnica, com conceito con-
temporaneo, escolhi a Villagres
na obra do Gramadinho”

MOSTRE O SEU
PROJETO

Quer que o seu ambiente
também sirva de inspiragio?
Entao, envie-nos fotos de
espagos revestidos com
pegas Villagres e Santa. Eles
poderao aparecer nas
préximas edicoes da revista.

marketing@villagres.com.br

VILLAGRES
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giro POR CAMILA LOURENGO

| MUSEU DO AMANHA

e vocé estd de malas prontas para ir ao Rio de Janeiro,

nio deixe de separar um tempo para uma visita ao es-

pecial “Museu do Amanha”. Por fora, uma arquitetu-
ra inovadora, assinada pelo arquiteto espanhol Santiago Cala-
trava, e que foi inspirada nas bromélias do Jardim Boténico.
Por dentro, zonas interativas, uma sala de cinema 360 graus e
um “churinga’, uma pega das antigas civilizagoes aborigenes
australianas que representa todo o conhecimento e uma espé-
cie de conexdo entre passado, presente e futuro. Quem quiser
almocar no local poderd observar um monumento na parte
de trds do museu. A pega de aluminio foi denominada como
diamante estrela semente e tem cerca de trés toneladas.

BRASIL CRIATIVO

rés cidades brasileiras fazem parte da lista das

mais criativas do mundo. Sio elas: Salvador,

Belém e Santos. Elas foram escolhidas pela
Organizacio das Nagoes Unidas para a Educacio, a Ci-
éncia ¢ a Cultura (Unesco). Belém foi reconhecida pela
gastronomia, que obteve forte influéncia indigena. Sal-
vador se destacou pela musica, que conta com o carna-
val. E Santos pelo cinema, que possui mais de 24 salas.
No total, sete categorias foram avaliadas, incluindo de-
sign. Em 2015, Curitiba havia sido nomeada “Cidade
do Design”, e Florianépolis, da gastronomia. As “Ci-
dades do Design” 2016 sdo: Detroit, nos Estados Uni-
dos; Bandung, na Indonésia; Budapeste, na Hungria;
Kaunas, na Lituania; Puebla, no México; e Singapura.

CaisagiSmoe

mandfial

As tendéncias mundiais de jardinagem, lazer e de-
coragdo para dreas externas serdo apresentadas na
proxima edicao da Feira Spoga+Gafa 2016, o principal
evento do setor de jardinagem do mundo. A feira sera
realizada em Coldnia, na Alemanha, entre os dias 4 e
6 de setembro e possui mais de 60 anos de historia.
Nela, os principais players do mercado se reinem para
discutir os rumos do segmento. Na Ultima edi¢do, em
2015, 0 evento reuniu mais de 2 mil expositores de
60 paises, que puderam mostrar suas novidades para
40 mil visitantes de 108 pafses. Segundo especialistas,
esse mercado movimenta no Brasil um volume de ne-
gdécios estimado em RS 2,5 bilhdes.
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DEMOCRATIZANDO A INFORMAGAO |

ivros e periédicos de arquitetura e urbanismo da

Biblioteca Brasiliana Guita e José Mindlin, da Uni-

versidade de Sao Paulo (USP), estao disponiveis
para consulta e download gritis. Inclusive todas as edigées
da revista Acrépole, que era especializada em arquitetura e
foi publicada entre os anos de 1938 ¢ 1971. Em 34 anos de
publicacio, a revista apresentou as realizacdes desenvolvidas
nio sé por arquitetos paulistas, mas também nacionais e in-
ternacionais. Além de projetos de edificios, urbanizacio, pai-
sagismo, desenho industrial, comunicagio visual, arquitetura
de interiores e detalhamento arquitetonico, hd textos tedricos,
pesquisas, resenhas e noticias de interesse para os profissionais
da 4rea. Ao todo sio 391 fasciculos e mais de 23 mil pdginas
disponiveis.www.acropole.fau.usp.br e www.brasiliana.usp.br

TRAVEL AND FOOD

océ gosta de viajar? De conhecer lugares inusitados?

Da deliciosa combinagio “food + travel + trend”?

Entio visite o site informativo, em formato de revis-

ta eletronica: melfernandes.com. Nele, profissionais especia-
lizados em turismo, gastronomia e “life style” produzem um
contetdo de qualidade sob o olhar atento de Mel Fernandes,
especialista em hotelaria e diretora de operagées do Hotel
Unique, em Sio Paulo, que acaba de ser eleito pela Conde
Nast Traveler o hotel nimero 1 da América do Sul. Posts so-
bre lugares inusitados, hotéis e suas excentricidades, tendén-
cias culturais, entre outros, sempre contam com informagoes
2, 4 em sites inspiradores para projetos arquitetdnicos, de design

unida

Uma parceria inédita firmada entre a Pinacoteca de S&o
Paulo, a Art Gallery of Ontario (Canadd) e a Terra Founda-
tion for American Art (EUA), estd nos presenteando com
a exposicao “Paisagem nas Américas: pinturas da Terra
do Fogo ao Artico”. Ela esteve recentemente em cartaz
na Art Gallery of Ontario, em Toronto, e no Crystal Bri-
dges Museum of American Art, de Bentonville, nos EUA.
A mostra permanece em cartaz até 29 de maio, na Pina-
coteca, em S&o Paulo, e conta com 105 obras de grandes
artistas do continente americano, como os brasileiros
Tarsila do Amaral e Pedro Américo, os americanos Fre-
deric Church e Georgia O'Keeffe, além de artistas reno-
mados do México, Canadd, Venezuela e Uruguai, entre
outros, que poderdo ser observados todos juntos pela
primeira vez.

e para a vida em geral.
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SUSIYONOME  »on FAEIC SABBAG

SOBRE RODAS, OS
RESTAURANTES
ESTACIONAM NAS

RUAS DAS GRANDES
METROPOLES BRASILEIRAS
E CONQUISTAM FAS POR
ONDE PASSAM

INVASAO

Food linek

30, vocé nio estd caminhando pela Quinta
Avenida, em Nova York, nem por uma rua
qualquer do Velho Continente... Vocé estd por
aqui mesmo, provavelmente em alguma gran-
de cidade do Brasil. E o que vocé estd vendo
é uma verdadeira invasio: a dos food trucks. Coloridos, bem
decorados e supermodernos, os food trucks oferecem ao consu-
midor comidas variadas.
Séo pratos cldssicos que ganham aquele toque “fashion gourmet”,
como hamburgueres, massas, coxinhas, brigadeiros, tapiocas,
vinhos, wraps, comidas regionais tipicas e outras especialidades
gastrondmicas.
Agora essa onda invade os principais points e eventos das cidades
como uma dtima opgdo para quem procura por uma comida de
qualidade, novidades gastrondmicas e por um lugar descontraido
para curtir uma refeicio ao ar livre.
Essa “cultura gastrondmica” veio dos Estados Unidos, mais es-
pecificamente de Nova York, um dos locais com maior quanti-
dade de food trucks. O primeiro surgiu em 1872, na cidade de
Providence, nos Estados Unidos. O dono, Walter Scott, vendia
tortas e sanduiches para trabalhadores de fibricas. Os operdrios
precisavam de comida barata e rdpida — e os sanduiches vendidos
em carrinhos eram uma boa opgao.
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Hoje eles fazem parte da cultura
do pais e viraram parada obriga-
toria para os moradores locais e
turistas bem informados. Uma op-
¢ao deliciosa e bem tradicional em
NYC ¢ o Neapolitan Express Food
Truck. Sob o comando do chef
Giulio Adriani, considerado um
dos melhores fabricantes de pizza
vivo, ele utiliza apenas alimentos
orginicos em suas receitas.

Porcos ainda nio podem voar,
mas em Seattle eles dirigem. Isso
¢ o que o Maximus Minimus ga-
rante. Ele é conhecido por ca-
prichar nos sanduiches de carne
sufna, mas também por possuir
6timas opgoes vegetarianas.

MAXIMUS MINIMUS

BRAZILIAN
FOOD TRUCKS

Juntou agora a fome com a vontade de comer. Como todos j4 sabem, os
brasileiros adoram comer bem e também adoram uma novidade. A forma

No Brasil, com a globalizacio e de sucesso estava pronta ¢ hoje o mercado nacional nao para de crescer. A
a facilidade de viagens, muitos democratizagao de pratos da alta gastronomia e de comidas tradicionais é
empresdrios viram a possibilida- vista nas ruas das cidades.

de de empreender, expandir seus

negécios ou abrir um primeiro DEMOCRATIZAGAO GASTRONOMICA
restaurante. A ideia é mostrar

modelos diferentes que entram Vocé j4 comeu um Frango Shoyuyaki ou um Arroz Crocante ao Furikake?
em contato direto com o publi- Esses sdo alguns dos pratos tradicionais da culindria japonesa servidos no
co, além de custos que despertam Food Truck Furikake. Segundo Marcos Miyake, seu proprietério, ele apren-
0 apetite mais voraz. deu a cozinhar com o seu pai, comildo e cozinheiro de final de semana.

FRANGO SHOYUYAKI DO FURIKAKE FOOD

VILLAGRES



gastronomia

PELO MUNDO

Maximus Minimus,
Seattle, Washington,
LUA

Conhecido mundialmente como
“o porco de metal sobre rodas”, ele
serve sanduiches feitos com carne

suina. Possuiu versoes vegetarianas. A limentar_ SC

www.maximus-minimus.com

ao ar liore
Neapolitan Express, lorna-se
NTC, EUA um grande

Ha dois locais de tijolos e argamassa,
como eles explicam, ambos em Nova en t]"etenimen to
York, um em East Harlem e o outro no
distrito financeiro. E a versio sobre rodas
que fica circulando pela cidade. Mais
informagdes: www.neapolitanexpress.com

Wafels&Dinges, N1C,
FEUA

Vendendo waffles com vérios tipos E que tal provar uma cerveja artesanal em uma charmosa Kombi

adaptada com 10 torneiras de chopp, onde cada uma pode servir
um tipo diferente da bebida? O pessoal de Santa Catarina pode
viver essa experiéncia com a Malt Beer Kombi. Para Enio Coronas,
da Malt Beer Kombi, a melhor parte de ser um food truck ¢ “poder

diferentes de recheio é, com certeza,
um dos food trucks mais tradicionais
de Nova York. Existe um mapa
em seu site que ajuda os clientes a
localizarem o Wafels&Dinges mais

ir até os seus clientes apresentar o seu produto, incluindo cidades

perto: -wafelsanddinges.com pequenas que nao estio acostumadas com muitas novidades”.

Rooftop Smolehouse,
Barcelona, Espanha

Vai para Barcelona e gostaria de ex-
perimentar algo realmente saboroso?
V4 ao encontro do Rooftop Smoke- MALT BEER KOMBI
house. Esse food truck ¢ especializa-

do em produtos defumados, como

polvo, mexilhio, cavala, pastrami

e presunto. E todo o processo de

produgio ¢é artesanal.
www.rooftopsmokehouse.com

Mom's Grilled Cheese
Truck, Vancouoer,
Canada

Considerado um dos melhores foods
trucks de Vancouver, o Mom s Grilled
ChesseTruck serve queijo grelhado,
como nas receitas cldssicas, mas com um
toque gourmet, além de sopas e outros
alimentos considerados “comfort foods”.

www.momsgrilledcheesetruck.com
I
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PAPPARDELLE KOMBINA

Lilia Carvalho, sécia do Kombina - o primeiro Food Truck de
Recife (PE) montado em uma charmosa Kombi 1975 - ressalta
que o diferencial de um food truck é a possibilidade de comer
ao ar livre, de uma maneira leve e divertida. Todo o processo de
preparo dos alimentos pode ser seguido pelo olhar do cliente,
tornando-se uma forma de entretenimento antes do apetite final.
O Kombina faz comida focada em massas saborosas e sauddveis.

Com a sua
mobilidade
eles vdo

até onde

0s seus
clientes
estdo

SALADA KOMBINA

PELO BRASIL

Furikake, Sao Paulo

Servindo comida tradicional japone-
sa ele faz sucesso entre os imigrantes
e descendentes de japoneses, mas o
seu objetivo é conquistar os clientes
que nio conhecem muito esses
sabores.
www.facebook.com/furikakefood

MaltBeer Kombi,
Santa Calarina

Eles podem animar qualquer cliente-
la com a sua Kombi azul e branca,
carregada com mais de 500 litros
de 10 tipos diferentes de chope ar-
tesanal, todos na temperatura certa.
www.facebook.com/maltbeerkombi

0O Gajo, Sdo Paulo
Comida portuguesa nio poderia
faltar, principalmente os bolinhos de
bacalhau. Decorado com a temdtica
de um boteco, ele ¢ conhecido por
“Bigode mével”, pois sua marca
remete a um portugués de bigode
largo, como nos botecos antigos.
Além do bigode, as receitas também
seguem as regras da terrinha.
www.facebook.com/ogajofoodtruck

Kombina, Recife
A Kombina atua com sucesso no
Nordeste, inclusive para clientes
que possuem restri¢oes alimentares.
Eventos musicais, culturais e ativida-
des recreativas (para criangas) tam-
bém fazem parte do seu carddpio.
www.facebook.com/kombinafoodtruck

Irmdos Coxinha,
Sao Paulo

Existe quem nio goste de coxinha?
Ainda nio encontramos! E se elas
ainda forem pequeninhas e de vérios
sabores diferentes, melhor ainda.
Essa gostosura pode ser encontrada
tanto doce como salgada no
food truck Irmaos Coxinhas.
www.facebook.com/irmaoscoxinha-

foodkombi

VILLAGRES
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BANCO INTESA SANPAOLO

Foto: Claudio Divizia / Shutterstock.com

PIANO PIANO

5t va bondano

INCANSAVEL NA ARTE DE PRODUZIR - E ENCANTAR -,
RENZO PIANO APOSTA NA ARQUITETURA HIGH-TECH

ronto para viver uma viagem pelo

mundo fascinante da arquitetu-

ra? Acomode-se na poltrona mais

confortdvel, porque vai comegar

uma leitura cunhada desde meros
esquissos carregados de simbolismo a imponen-
tes construgoes recheadas de misticismo e magia.
Em sua longa trajetdria ascendente no universo
da arquitetura, Renzo Piano, nascido em Gé-
nova no dia 14 de setembro de 1937 e, como
j& escrito, profundo semeador da arquitetura
high-tech, tem a obra Centro Georges Pom-
pidou (em Paris) como o ponto mais alto de
criatividade de sua colecio.

CENTRO GEORGES POMPIDOU Dentro de sua pujante cabega, movida a desa-
Foto:Sailorr / Shutterstock.com flos por vezes avassaladores, Piano consolida,
I
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por meio de sua arquitetura, viagens
pontuais entre o misticismo e a magia.
Suas imponentes construgoes levam a
formas arquitetdnicas sem estilo pré-de-
finido. Seu trabalho respira, transpira e
une conjuntos de ideias coerentes junto
com intercessdes sem pragmatismos. A
soma dos resultados indica, caso exista
receita definitiva para o sucesso, a forma
de pensar — e concretizar — proposta por
Piano. Sua chave rumo ao sucesso.
Tudo que compée seu legado consegue
transportar sonhos distantes da realidade.
Nascem agoes mais plausiveis por meio
das ferramentas existentes no universo
da arquitetura. Parece até que, em certos
momentos, as regras devem ser seguidas a
risca ou, num piscar de olhos, quebradas
quando assim manda o figurino.

Sem preconceitos estabelecidos, que o
deixam livre do ponto de vista artistico,
Piano deixa de lado preconceitos ao ma-
nusear diferentes substratos. Prova disso é
a mirfade de tecnologias e materiais sus-
tentdveis que convergem com a inovagao.
Sdo os rumos diversificados que levam
a obra de Piano a ter, junto e mistu-
rado, um perfil futurista que pode ter
um presente recheado de vidros, ilumi-
nacio e tragos retos. Paradoxalmente,
como vive a alma de grandes artistas,
podemos identificar nitidamente sua
esséncia, por vezes, conservadora. Ele
pode ser plural, divisivel ou aditivo,
mas nunca repetitivo ou enjoativo.
Formado em 1964 na Escola de Ar-
quitetura do Instituto Politécnico de
Milao, na época, Piano trabalhou em

MUSEU NACIONAL DE ARTE MODERNA

Foto: Paul Prescott / Shutterstock.com

um projeto sob a orientagio de Fran-
co Albini, visitando regularmente os
edificios que o seu pai, colaborador
da construgio civil, coordenava. Entre
1965 e 1970, terminou sua formacio
e realizou algumas experiéncias de tra-
balho por meio de viagens de estudo a
Gra-Bretanha e 3 América.

Da teoria 4 prética, em 1970 fundou a
agéncia Piano & Rogers, com Richard
Rogers, seu sécio no projeto do Centro
Pompidou, em Paris. Em 1977, Piano
fundou o atelié Piano & Rice, com Pe-
ter Rice, personalidade que havia tra-
balhado com ele em muitos projetos.
Rice veio a falecer em 1993. Rapida-
mente, fundou o seu atual atelié em
Génova, conhecido como Renzo Piano

Building Workshop.

THE SHARD

Sua lista de prémios conquistados ¢
enorme: Medalha de Ouro do RIBA
(1989); Prémio Kyoto (1990); Prémio
Pritzker (1998); Medalha de Ouro do
AIA (2008) e Prémio Sonning (2008).

OBRAS EM DESTAQUE

Banco Intesa Sanpaolo: Encontro das
finangas com a arquitetura. A torre de
166 metros de altura fora criada para
ser a sede de um banco (Intesa Sanpao-
lo) em Turim (Itdlia).

Centro Georges Pompidou: Um
exemplo da arquitetura high-tech. Este
tipo de arquitetura utiliza os elementos
tecnoldgicos como objetos estéticos.
O projeto foi escolhido mediante um
concurso idealizado pelo entdo presi-
dente da Franga (1969-74) Georges
Pompidou.

The Shard: Com 306 m de altura e
87 andares, nasceu com o formato
que lembra uma pirAmide esguia, feita
basicamente de vidro, ago e concreto.
Construido na London Bridge, ¢ um
contraponto a arquitetura da drea,
marcada por edificios historicos de bai-
xa estatura construidos no século 19.

Museu Nacional de Arte Moderna:
Abriga o Museu Nacional de Arte Mo-
derna e, em seu interior, vivem a Bi-
bliothéque Publique d’Information e
um centro para musica e investigagoes
acusticas conhecido como IRCAM.
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POR MARCOS MILA

Jotografia

A ARTE DA FOTOGRAFIA

@w@/ato?/z@@@q&mte.?

7

A fotografia ¢ a arte de conseguir expressar um momento
tinico, que s6 pertence a um par de olhos e a mais nenhum.
Pois cada um vé o mundo do seu jeito: uns, mais colorido,
outros, menos; uns, alegre, outros, triste. Alguns estio preo-
cupados com problemas sociais; outros, em retratar situagoes
inusitadas e divertidas. A fotografia ¢, portanto, a expressio
mais intima do olhar do fotégrafo sobre o que ele vé. Por
isso, ela é uma das mais sublimes formas de expressio do
ser humano, pois consegue transformar um segundo numa
imagem que poderd ficar para sempre. Ou flagrar uma situa-
¢do e fazer dela tema para discussées no mundo todo. Ou
retratar um momento harmonioso e tornd-lo simbolo de
amor ¢ paz. E a captagio de imagens com o uso de cAme-
ras e sua gravagio e reproducio em papel ou meios digitais.
O fotdgrafo domina o uso de mdquinas, lentes e filmes, além
de conhecer as técnicas de revelagio, ampliagio e tratamento
de imagens. Ele aplica conhecimentos sobre angulagio, ilumi-
nagio e enquadramento, a fim de conseguir o melhor resul-
tado ao captar fatos, pessoas, paisagens ou objetos. Registra a
imagem de fachadas de edificios, obras de arte, eventos sociais
e esportivos. Em estidio, fotografa produtos para outdoors e
anudncios para serem publicados em revistas ou jornais.

Uma das caracteristicas mais comuns entre muitos fotdgrafos ¢
que a fotografia e a arte fazem parte de suas vidas desde cedo.
Designer grafico formado pela FAAP, Rene Paciullo teve no
tataravo Aniello Paciullo, escultor italiano, um espelho para o

ENTRE O CEU E A TERRA... O CENTRO DA CIDADE EM BUSCA DE SEU EQUILIBRIO.
(RENE PACIULLO - PROJETO PHOTART)

mundo da arte. Além do tataravd, o avo de Rene também era
funciondrio de uma grande industria do ramo fotogréfico e sua
primeira cAmera ele ganhou, de sua mae, aos 12 anos de idade.
Dal, foi A procura de um tripé e nunca mais largou a fotografia.
No entanto, como a arte no Brasil sempre foi pouco reconhe-
cida em termos financeiros, Rene foi se direcionando e chegou
até a arquitetura, onde encontrou na Faculdade de Arquitetu-
ra da USP uma variagio: o desenho industrial. “Fui pesquisar,
entender o que era e ali foi onde encontrei realmente uma
paixdo mais préxima do que eu queria, que era trabalhar o
mundo da estética, da arte, direcionado a algo mais realista
para o Brasil, porque trabalhar sé com arte aqui ¢ muito difi-

“Ser um bom fotografo
significa aliar todo o
conhecimento técnico
numa evolucao historica,
passando por transicées,
sendo receptivo a elas”

RENE PACIULLO

A BELEZA E O CAOS. PROJETO FOTOGRAFICO EM PARCERIA COM A ESCULTORA
PAULA DELMANTO - RENE PACIULLO
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HORIZONTE - ANDREA NATALI

cil. Fiz desenho industrial na FAAP e vivi intensamente aque-
les quatro anos, me formando designer grafico com énfase em
produto. O curso dava toda uma estrutura de conhecimento
de arte, de histéria, de conceitos de criacio.”

E a fotografia j4 se fez presente nos anos de faculdade. Apesar
de nio ser o foco principal, despertou mais ainda o que ele
j4 tinha de fotografia em sua vida. “Vivi a era do filme até
quando comecei a interagir profissionalmente com fotogra-
fia. Por estar no mercado de criagdo, prestei muitos servicos
para agéncias de evento e me antecipei na atualizagio com a
tecnologia digital, que iniciava uma grande evolugio no mun-
do da fotografia e foi o que me permitiu mais oportunidades
ainda.Comecei fotografando o Balé Stagium e, daf em diante,
embalei no mercado de fotografia registrando o mundo das
artes, espetdculos, eventos, e sempre com a fotografia pessoal
presente em minha vida”, revela Rene.

A fotografia, de acordo com Rene, nada mais ¢ do que a sen-
sibilidade de uma pessoa que estd ali atrds da lente para captar
aquele momento, para entender, para sentir aquela pessoa,
aquele ambiente, aquela luz. “Ser um bom fotdgrafo signi-
fica aliar todo o conhecimento técnico a sua percepcio, sua
sensibilidade, chegar no momento de valor da realizagio da
cena, e é af que cu cito Sebastido Salgado, fotégrafo brasileiro
renomado que ganhou vérios prémios internacionais.”

Como paulistano apaixonado pela cidade, Rene viveu muito
pelo Centro de Sio Paulo e sempre retratou a cidade através
dos contrastes ¢ sutilezas presentes no dia a dia. Para ¢le, a fo-
tografia também exerce um importante papel na arquitetura e
no design, e falando de Brasil, especificamente, ele coloca que
estamos num pafs em que a arte, em todos os sentidos, ¢ dificil
de ser assimilada, de ser percebida. “Todo o acesso que temos
hoje, nio s6 a fotografia, mas também aos outros recursos, as
midias sociais, o Instagram, o celular que hoje permite um
recurso muito bom de registro de imagens, insere a fotogra-
fia definitivamente na vida das pessoas. Hoje, no Instagram,

DESEJOS INVOLUNTARIOS - ANDREA NATALI

por exemplo, encontramos foto de uma maganeta, de uma
textura de portio que estd enferrujado; elementos que antes
eram considerados lixo, hoje viram uma forma artistica de se
expressar. Esse ¢ um novo momento da arte, de detalhes de
uma peca a qual vocé sempre passou ali ao lado dela e nunca
se atentou. Isso ¢ a fotografia. O grande lance da fotografia ¢
vocé enxergar aquele momento, aquele angulo, aquele objeto
a0 seu modo, com sua visdo, sua interpretagio.”

MEXENDO COM A ALMA

A fotégrafa Andrea de Marco Natali cita uma frase de Rubem
Alves, tedlogo, educador e escritor brasileiro, para explicar a
arte da fotografia: “H4 olhos que agradam e acariciam a gente

» «

como se fossem maos”.“E isso que a gente tem que fazer com
as pessoas. Quando elas forem olhar um trabalho, elas tém que
sentir como se estivessem sendo acariciadas. A foto tem que

“O fotografo precisa ter
alma, pois a folografia
ndao é s6 uma imagem, ela
precisa ler um significado
muilo forte, precisa mexer
com a minha alma,

com meu espirilo,

me causar alguma
sensacdo mais forte”

ANDREA DE MARCO NATALI
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causar algum tipo de emogio. Isso para mim ¢ fundamental.
O que voct fotografa vem do que vocé 1¢, do que vocé faz, das
viagens que vocé faz, enfim, a pessoa tem que transmitir o seu
conhecimento de alguma maneira. Na hora em que for foto-
grafar, seja em qualquer segmento, ela tem que saber colocar
isso dentro da imagem.”

Formada em arquitetura pela Belas Artes, em filosofia pela
USP e artista téxtil por vocagao, Andrea, hd 25 anos, cria es-
tampas manuais em tecidos para as grandes marcas da moda.
“Nisso, eu desenvolvi a fotografia. Na verdade, ela sempre fez
parte da minha vida. Quando crianca, meu pai me deu uma
cAmera aos 10 anos e dali eu comecei a fotografar e nunca
mais parei. Mas eu comecei a levar mais a sério a fotografia de
10 anos para ¢4, quando fui morar no litoral e passei a fotogra-
far o nascer do sol em todas as suas estacoes. E para qualquer
lugar do mundo que eu fosse eu fazia essas fotos. Isso passou a
se tornar parte da minha vida.”

Quando Andrea voltou a Sio Paulo, a fotografia passou a
fazer parte de sua vida profissional. Foi convidada a par-
ticipar de algumas exposicoes por amigos fotdgrafos que
achavam que ela tinha que sair daquela “coisa” virtual de
Instagram e Facebook e comecgar a imprimir e mostrar sua
fotografia de outra maneira.

“Dentro da faculdade de Arquitetura eu jé trabalhava e apre-
sentava todos os meus trabalhos em tecidos, tudo desenhado e
pintado a mio. Dali surgiu essa parte da artista téxtil. A parte

CATEDRAL - CECILIA SAO TIAGO

da Filosofia, eu fiz um doutorado em Filosofia do Amor, tanto
que eu sou filiada ao Free Hugs pelo mundo. Isso é uma ma-
neira de observar o comportamento humano, de saber como
as pessoas se relacionam no dia a dia”, observa ela.

Para Andrea, “o fotdgrafo precisa ter alma, pois a fotografia
ndo ¢ s6 uma imagem, ela precisa ter um signiﬁcado muito
forte, precisa mexer com a minha alma, com meu espirito, me
causar alguma sensa¢ao mais forte”.

Tendo Sebastido Salgado como o profissional predileto, An-
drea cita também os amigos com os quais participa de exposi-
¢oes coletivas como inspiragdo. Atualmente, Andrea estd tra-
balhando para fazer a sua primeira exposicio individual e foi
por conta de uma exposicio anterior. “Ela foi inteira baseada
no filme do Wim Wenders chamado Asas do Desejo, que ¢
um filme rodado em Berlim, em preto e branco, mostrando
aquela coisa urbana da cidade, com os anjos todos de preto.”
Hoje em dia a fotografia trabalha lado a lado com a arte téx-
til de Andrea, segundo ela, principalmente porque estamos
numa era totalmente digital, onde o manual acabou se tor-
nando muito caro. “Através de uma cAmera digital eu consigo
transformar as minhas estampas em estampas digitais. Dessa
forma meu design téxtil caminha muito junto com a foto-
grafia. Quando eu fiz 0 meu trabalho final na faculdade, eu
foquei muito no quanto a arquitetura e a moda andavam de
mios dadas. Esse foi o foco do meu projeto final do curso
de Arquitetura da Faculdade de Belas Artes. Naquela época,
muito pouca gente enxergava essa relagio entre a arquitetura,
a moda, a fotografia e o design, e eu ji colocava tudo isso.”
Andrea cita um projeto recente chamado “Mobigafia”, que
veio com essa proposta da fotografia de Instagram. “Hoje,
existem milhées de pessoas que sio fotdgrafas e nem sabem.
O Instagram abriu muitas portas e vai mudar totalmente
o seu conceito, semelhante ao Facebook. Um bom celular,
hoje, ¢ uma ferramenta fundamental para o acesso a foto-
grafia com boa resolucio. Eu fago uso dele no meu traba-
lho, sem contar os aplicativos, onde vocé faz toda a parte de
edigao no préprio aparelho.”

RECURSOS MODERNOS

A fotdgrafa Cecilia Sio Thiago também defende o Instagram
como um agregador e, através dele, estd fazendo exposicoes
em Kiev, na Ucrania, Cidade do Cabo, na Africa do Sul, e em
Honfleur e Pontl’évéque, na Franca. “O mundo se tornou pe-
queno com o Instagram; os meus contatos didrios de pessoas
com as quais eu curto as fotos e converso estao espalhados
pelo mundo. Portanto, se ele ndo existisse, eu jamais teria esse
contato e muito menos teria a chance de expor o meu trabalho
fora do pais, sem precisar estar l4. Eu comecei a tomar parte de
um grupo e participar justamente com esse jeito de fazer foto-
grafia em que a pessoa disponibiliza uma imagem, vocé a pega
e edita do seu jeito através dos aplicativos iPhone ou Android.
Faz um tempo eu vi um documentdrio na TV falando que
existia no mundo um novo movimento, que comegou com um
inglés e se chamava iPhoneografy e, pesquisando na internet, vi
que existe uma série de links e sites sobre o que significa, o que
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é e onde tem esse tipo de imagem, que vai desde uma fotogra-
fia documental até uma fotografia conceitual.”

Cecilia acha engragado que havia uma resisténcia muito
grande em relacio aos resultados de uma foto produzida por
smartphone e, como num castelo de cartas, o preconceito vai
caindo. “Todo movimento novo de arte encontra resisténcia.
Quando Van Gogh pintava, as pessoas nio gostavam daquilo
que ele fazia.”

Cecilia também tem a fotografia em sua vida desde crianca.
“Meu pai gostava muito de fotografar. Eu era pequena e me
lembro de vé-lo na mesa do lavabo revelando fotos. Eu era da
altura do lavabo e ficava ali apreciando aquele processo de ver
a foto surgir no papel. Eu ganhei a minha primeira cimera
quando eu tinha 9 anos.”

Aps se formar no colégio, Cecilia foi cursar o IADE (Institu-
to de Artes e Decoragio), que era direcionado as artes. “Hoje
eu vejo que aquele instituto transformou todos que por ali HONFLEUR - CECILIA SAO TIAGO
passaram. Ld eu comecei com um curso de fotografia e depois
fui fazer design grafico na FAAP, onde tive fotografia também
e nunca mais eu consegui parar de fotografar.”

Cecilia vé o fotdgrafo principalmente como um artista, mais
do que a coisa técnica. “O olhar do fotégrafo cria um con-

junto de volumes e de linhas e é como se o olhar da gente “0 olh ar d 0 fb 1] 0’ g".a ‘/b

estivesse detectando para ver o que vale a pena ser retratado e

deixado para a posteridade. E aquele segundo do clic. No meu cria um conjunto de

trabalho o que eu mostro ¢ o que nio estd visivel. Eu acho que

o fotégrafo tem uma perspicécia, uma visao raio X de enxergar UOIumes e de linhaS, é
0 que nio estd querendo ser dito.” COMO SC O 0”1("’ da gente

O trabalho de Cecilia, que morou durante seis anos em Muni-

que, na Alemanha, ¢ muito ligado 4 arte, mais especificamente, estivesse detectando para
a Art Nouveau, com inspiragao em trés artistas austriacos: Gus-

tav Klimt (artista do comego do século 20), Egon Schiele (da oero que vale a p ena ser
mesma época e discipulo de Klimt) e Friedensreich Hunder- retratado e dei wado para

twasser (arquiteto, artista e visiondrio, preocupado com o meio

»
ambiente), pelo trabalho dos quais tem verdadeiro fascinio. aposteridade. E aquele
A fotografia ¢ uma das principais ferramentas para a composi- , d d l o 99

¢ao, para o estudo do volume, das linhas, segundo Cecilia, e ¢ esegu ndo ao cac

af que ela sempre andou junto com as artes em geral e a arqui- CECILIA SAO THIAGO
tetura como arte, também. “Quando eu estava na faculdade,
meu trabalho de conclusao de curso foi a relagao entre a foto-
grafia e o desenho. A fotografia sempre influenciou o desenho,
desde a “cAmera escura’, 14 atrds, quando ainda nio existia
méquina fotogréfica nio existia a lente. Eles descobriram que

um lugar fechado com um buraquinho de luz fazia a imagem PARA CONHECER UM POUCO MAIS DO TRABALHO DOS PROFISSIONAIS

entrar e se projetar de ponta cabeca, e essa imagem era usada ENTREVISTADOS NESTA MATERIA ACESSE:
para fazer os desenhos. Vdrios artistas pldsticos usaram isso em Rene Paciullo
seus trabalhos. Uma coisa depende da outra.” PORTFOLIO: WW W.PACIULLO.COM.BR,
Cedli . desi ito interlizad INSTAGRAM: @PACIULLO,

ecilia enxerga a arquitetura e o design muito interligados FACEBOOK.COM/PACIULLOESTUDIO

com a fotografia, que hoje em dia estd mais presente do que B
ida d d h £ Cecilia Sao Thiago
nunca na vida das pessoas por causa dos smartphones, que fa- INSTAGRAM.COM/KLIMTT
cilitam a vida de todo mundo. “E por que nio do profissional FLICKER.COM/PHOTOS/KLIMTT/
. . . ) L FACEBOOK.COM/ARTBYKLIMTT
fotégrafo e do profissional arquiteto? A imagem jd vinha forte

antes dos smartphones com a imagem projetada, a imagem Andrea de Marco Natali
FACEBOOK: ANDREA NATALI DEINHA,
da TV, que faz com que a gente mude nosso olhar perante as INSTAGRAM: DEINHA_NATALI

coisas. O mundo ¢ mais do que nunca imagético”, conclui.
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O STAND DA VILLAGRES FOI MUITO BEM VISITADO POR CLIEN-
TES E ADMIRADORES DE SUAS MARCAS. O EVENTO, QUE REGIS-
TROU VISITACAO SUPERIOR A 63 MIL PESSOAS, CONTOU COM
DIVERSOS LANGCAMENTOS DA EMPRESA.

calizada de 1° a 4 de marco de 2016, no Transamérica Expo
R Center, em Sao Paulo, a 142 edigio da Expo Revestir foi en-
cerrada com visitago superior a 63 mil profissionais e recorde
de publico internacional. Paralelamente ao evento, foi realizado o 14°
Férum, que conseguiu reunir grandes personalidades internacionais,
como Ron Arad (Israel) e Stephen Barrett (Inglaterra), que palestraram
no Dia do Arquiteto. Fica aqui o convite para a Expo Revestir 2017,
confirmada para o periodo de 7 a 10 de marco de 2017.

“Cada peca recebe uma cobertura esmaltada poli-
da e em sequéncia ganha um segundo polimento
‘SuperShine’, com protegio que sela os poros, ga-
rantindo brilho extra permanente. Além de pro-
porcionar maciez no simples contato, as técnicas
desse polimento protegem o produto de manchas
mesmo com o decorrer dos anos”, fala Renato Sal-
vatti, gerente de marketing da Villagres.

A VILLAGRES LEVOU AO PUBLICO NOVIDADES DE SAL-
TAR, OU MELHOR, BRILHAR OS OLHOS. A EMPRESA JA
TRABALHA A LINHA VIVENDA NO ACETINADO, POREM
AGORA ESTA A DISPOSICAO A OPCAO BRILHANTE. RECEN-
TEMENTE, A NOVIDADE FOI A SENSAGAO DA RODADA DE
NEGOCIOS ORGANIZADA PELA FABRICA, QUE RESULTOU
EM VENDAS EXPRESSIVAS. SAO 12 FACES A DISPOSICAO DO
MERCADO (COD.24069).

A DISPOSICAO DOS PRODUTOS AUMENTOU A
ELEGANTE RECEPTIVIDADE, ESTRATEGICAMENTE
DESENHADA PELA EQUIPE VILLAGRES.

VILLAGRES
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Para Nathalia Maule, arquiteta da Villagres, a nova colegio explora todo o poder
do toque e da textura, acrescentando sensagdes e novos sentidos a superficie dos
produtos. Sao 30 referéncias no polido brilhante.

TOUCH

Todas as linhas da colecdo Touch sdo indicadas para chio e parede. Impressos
pelo processo de alta defini¢do, a linha estd posicionada para garantir perfei-
to acabamento, intensidade e originalidade em cada detalhe. Disponiveis nos
formatos 24,5 x 100cm, 49 x 99cm, 71 x 71cm, 62 x 107cm e 30 x 107cm.

Lan¢ada com exclusividade no Brasil pela Villagres, a cole¢ao Touch leva ao
toque que remete a seda, a leveza e ao brilho extremo. A cole¢do nasceu ali-
nhada as tendéncias mundiais de design 2016 para o segmento de arquitetura
e design de interiores.

ATACAMA

Além dos destaques Vivenda e Corten, a Villagres expos o Atacama, um pro-
duto granilhado indicado para dreas externas. A linha Atacama, composta por
30 faces, indica sua riqueza (c6d.6097) no formato 60 x 60cm.

NA COLEGCAO TOUCH, O DESTAQUE VAI PARA A LINHA
METALICA, COMPOSTA POR TRES CORES (ALUMINIO, COR-
TEN E PRATA). SOFISTICADA POR EXCELENCIA, A EMPRESA
APOSTA NA MODERNIDADE E ATITUDE AO EXPLORAR DE-
SIGN DE NUANCES E TONALIDADES. APLICADOS EM DIVER-
SOS AMBIENTES, SEUS EFEITOS EXPLANAM UM MATERIAL
DESGASTADO E OXIDADO, APRESENTANDO CONTRASTES
ENTRE OS TONS CLAROS, ESCUROS E METALIZADOS. FOR-
ATACAMA MATO: 62CM X 107CM.

NA LINHA METALICA VALE ESPECIAL ATENGAO AO PRODUTO CONCEITO COR-
TEN (COD. 620004). DIFERENCIADA NO MERCADO, A LINHA PASSA POR UM
PROCESSO DE POLIMENTO E DEPOIS RECEBE UMA CAMADA PROTETIVA IM-

PERMEAVEL E PRONTA PARA RECEBER INTEMPERIES RELATIVAS AO USO. EQUI-

PAMENTO ITALIANO AGREGA VALOR E CONSEGUE DIFERENCIAR SEU PROJETO

TANTO PARA PISOS COMO PARA REVESTIMENTOS.

A ESQUERDA, TIJUCA (REF. 252529) DA LINHA MARAVILHOSA; A
SUA DIREITA, O PORCELLANATO CALACATTA (REF. 620002. AMBOS
ENCHERAM DE CHARME O STAND DA VILLAGRES NA REVESTIR.
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Colecao Linha

Metalica
ToucC h.

A linha Metalica esbanja modernidade e atitude.
Uma gréfica rica em nuances e tonalidades que
exploram os efeitos de um metal desgastado e
oxidado, apresentando contrastes entre o claro,
0 escuro e o metalizado. Sua superficie explora o
brilho pleno da textura Touch, tecnologia
inovadora em polimento de esmalte, em um
porcelanato nobre de formato arrojado, o novo
62x107cm.

®
VII I AGRI S Corten | 620017 Aluminio | 620018 Prata | 620019

Fone: 55 19 3545.9000 Formato: 62X107cm | Retificado | Brilho Touch | 8 faces
www.villagres.com.br



Colecao

Touch

A beleza da madeira cldssica, com veios
sutis e equilibrados, destaca-se como icone
do design contemporaneo, trazendo
harmonia e leveza aos ambientes internos.
A linha Vivenda explora a sofisticacdo
através da tecnologia do polimento Touch,
apresentando uma superficie de brilho
pleno, em um elegante porcellanato que
equilibra a diferenca dos tons naturais,
variando dos neutros frios aos terrosos
mais envolventes. Torna qualguer ambiente
refinado e acolhedor.

VILLAGRES

Fone: 5519 3545.9000
www.villagres.com.br

Linha

Vivenda

Porcelanato Vivenda | 24,5 x 100cm | Ref. 24069 | Retificado Polido Brilhante | 12 faces
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