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DESEJADOS

estilo para sua casa

PERFIL

o premiado Yuri Vital

ENSAIO

efeito do tempo

ESTADIA

conlalo com a naltureza

GIRO

novidades e tendéncias

GASTRONOMIA

de portas fechadas

ICONE

Santiago Calatrava

HISTORIA

a evolucdo da Villagres

TRANSFORMANDO AMBIENTES

e W&SM Sonbos

ara nés, da Ceramica Villagres, transformar ambientes ¢é
também revestir sonhos. A partir de agora, esse nosso ideal
ganha mais um canal de expressio: a Villagres Magazine. A
revista, além de apresentar nossos produtos, traz um pouco
de tudo aquilo que nos serve de inspira¢io: novidades de
design, arquitetura, decoragao, literatura, destinos pelo mundo...
A Villagres Magazine é também um caminho para fortalecer ainda mais os
lagos que temos com vocé. Por meio dela, é possivel fazer um passeio pelos
nossos conceitos e realizagdes. Vocé podera também reconhecer o nosso
estilo e 0 que nos permite desenvolver produtos capazes de transformar
ambientes em lugares melhores para se viver.
Nesta edi¢do de estreia, contemplamos um contetdo bastante plural. Reflexdes
sobre arquitetura com Yuri Vital, a grandiosidade das obras do espanhol Santia-
go Calatrava, experiéncias tnicas de hospedagem em meio a natureza e a histé-
ria da nossa marca estdo entre os temas que estampam as paginas da edi¢ao n® 1.
A intengdo é que a revista possa exprimir os elementos primordiais de nos-
sos revestimentos: conforto e bem-estar. Desejamos que com a leitura da
Villagres Magazine vocé se sinta em casa. Seja bem-vindo!

Equipe Villagres
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POR JULIANA DUARTE

ARTICULAVEL I

Quer garantir mais sofisticagio a cozinha? Uma
boa pedida ¢ a torneira Orbit, da Docol. A peca
tem bica articuldvel e vem equipada com dois pon-
tos de rotacao em 360°, podendo alcangar 54cm
de distancia. O produto ¢ ideal para quem gosta
de praticidade ao preparar as receitas, pois permite
o enchimento das panelas na pia, na bancada e até
mesmo sobre o fogao. A cereja do bolo ¢ o seu
acabamento escovado, que ofetece resisténcia de
sobra e ainda da um charme especial ao ambiente.
www.docol.com.br

ORA, POIS 2

Ligada ao Grupo Villagtes, a marca Santa Fabri-
ca de Ladrilhos apresenta o porcellanato Em-
poério Decor (Ref. 252503 kit). Inspiradas nas
azulejarias portuguesas, as pegas tem 25x25cm e
contam com acabamento acetinado. Quer mais
uma boa noticia? E possivel usd-las em paredes
de ambientes internos, externos, fachadas e pi-
sos. O modelo é uma étima opgio para garantir
personalidade aos projetos.

www.santaladrilhos.com.br

DESCANSO 3

Conhecida por oferecer um acabamento impe-
cavel e belas formas, a loja Decameron apresenta
a Poltrona Hold. Criada pelo time de designers
do Estudio Ninho, o mével tem base de metal
¢ um encosto que mistura couro atanado com
tecido. A poltrona mede 73 x 88cm. E possivel
combina-la com um pufe da mesma linha, o que
garante conforto de sobra ao ambiente.
www.decamerondesign.com.br

SONO PET 4

A cama do seu bichinho de estimagio pode ser
mais sustentavel do que vocé imagina. Espe-
cialista em design parceiro do meio ambiente,
a loja UDI oferece duas op¢oes que ndo agti-
dem a natureza e ainda proporcionam conforto
de sobra ao cachorro ou ao gato. As caminhas
foram desenvolvidas com estrutura de madeira
pinus reflorestada e tém acabamento reforgado,
ou seja, a seguranga estd mais do que garantida.
Os modelos sio ficeis de montar e combinam
com diferentes estilos de projetos.
www.lojaudi.com.br

VILLAGRES

5 BANHO HIGH-TECH

A marca de metais Grohe quer deixar o seu ba-
nho ainda mais gostoso com o sistema Ondus®
Digital. A marca tem produtos que vém equipa-
dos com painel eletrénico que permite a confi-
guracdo da temperatura, do volume de dgua e
a duracio — basta apertar um botio para tudo
acontecer do jeitinho que vocé gosta. A pressio
intensa ainda garante uma massagem relaxante.
Quer coisa melhor do que comegar o dia assim?
www.grohe.com.br

O ARTE NA SALA

Para homenagear Lina Bo Bardi (1914-1992), a
Etel Intetiores resolveu reeditar algumas de pecas
iconicas da arquiteta. Objetos de desejo, as cadei-
ras assinadas por ela fizeram muito sucesso nas
décadas de 1940 e 1950. Uma delas é a Poltrona
de Balanco, inspirada nas formas arredondadas
das obras de Oscar Niemeyer (1907-2012) e nas
linhas organicas do arquiteto italiano Bruno Zevi
(1918-2000). Criado em 1948, o modelo segue os
mesmos padroes originais: 65 x 91 x 81,5cm.
www.etelinteriores.com.br

7 RUSTICO NA MEDIDA

Sabe aquela tdbua linda de madeira de demoligao?
A Villagtres reproduziu toda a sua beleza nos por-
cellanatos da Linha Studio (Ref. 2476), mais uma
novidade da marca para 2015. Feito a partir da téc-
nica de impressao digital, esta disponivel em dez fa-
ces diferentes e conta com réguas de 24,5x100cm.
O acabamento acetinado reforc¢a ainda mais a sen-
sagdo de aconchego proposta pelo material, que
pode ser usado em pisos e paredes.
www.villagres.com.br

8 SONO COM DESIGN

A melhor coisa do mundo é descansar em uma
cama confortavel e macia. Se ela tiver um design
refinado, entdo, nem se falal A marca francesa
Ligne Roset soube combinar essas duas caracte-
risticas ao criar a Cama Ruché, desenvolvida com
estrutura de madeira solida e colunas altas. A base
e a cabeceira ganharam um estofamento plissado,
que lembra ondas do mar. Com 2,38x1,10x2,11m,
o movel estd disponivel em duas op¢des de acaba-
mento: verniz fosco natural e pintura cinza-escura.
www.ligneroset.com.br

VILLAGRES
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MADE IN BRAZIL 9

Famoso por exaltar as belezas e as formas brasilei-
ras em suas criagoes, o designer Paulo Alves resol-
veu batizar uma delas com 0 nome de um dos locais
mais bonitos do Pafs: Trancoso (BA). As banquetas
fazem parte da linha Design com Sabor, que nasceu
em parceria com a renomada chef de cozinha Mo-
rena Leite. As pegas tém pés de madeira cumaru e
base em laminado melaminico colorido. A duvida
maior ¢ eleger uma favorita entre as cores dispo-
niveis. As pecas podem ser encontradas em tons
como amarelo, laranja, verde, azul e vermelho.
www.pauloalves.com.br

SURPREENDENTE ]O

A Linha Deck da Villagtes, ¢ o encontro perfeito
da naturalidade da madeira com a resisténcia e a
praticidade dos porcellanatos. Podendo ser usada
em 4reas externas e internas, d4 vida a diferentes
pagina¢Ges, sempre com a vantagem de ser resis-
tente a dgua e a intempéries. Seu acabamento reti-
ficado granilhado reproduz com fidelidade a tex-
tura da madeira. As pegas, nos formatos 60x60cm
e 71x71cm, fazem parte da Colegio Naturale.
www.villagres.com.br

BELO BANHEIRO 1]

Inspirado pelas belezas da costa leste americana,
o designer francés Philippe Starck criou a nova
colegio Cape Cod, da Duravit. Os destaques sdao
as cubas feitas com uma massa de cerdmica que
permite um acabamento elegante e arredonda-
do. Ainda ¢ possivel combind-las com bancadas
desenvolvidas a partir de suportes cromados e
acabamento em madeira.

www.duravit.com.br

SALA COM CHARME ]2

Referéncia mundial em design, a marca suica Vi-
tra trouxe para o Brasil um de seus langamentos
que fizeram sucesso no Saldo Internacional do
Mbével de Milao: o sofd Polder Compact, assina-
do pela designer holandesa Hella Jongerius. Mais
compacta, a nova versao tem apenas dois luga-
res, bracos fixos e alturas assimétricas. Versatil,
um dos médulos pode ser destacado e usado
como pufe. O modelo esta disponivel nas cores
verde, vermelho, dourado e azul.

WWW.vitra.com
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](C)) AO TRABALHO!

Perfeita para o home office, a escrivaninha Vaio
¢ um dos destaques da loja Essenza. Assinada
pelo designer Paulo Sartori, a peca ganhou base
de madeira macica jequitibd e tampo de MDF
revestido com uma lamina de carvalho ou no-
gueira. Seu nicho na lateral permite a arrumagio
dos objetos, enquanto os plugues embutidos
facilitam a vida — da para carregar o notebook
ou o celular. Com 1,60 x 0,50 x 0,76m, o médvel
garante charme e praticidade ao escritorio.
www.essenzadesign.com.br

]4 ACONCHEGO

Criacido do estidio neozelandés Think & Shift, a
cadeira Hideaway foi encomendada pela rede de
creches New Shoots com o intuito de garantir um

cantinho confortavel, silencioso, bonito e seguro
para acomodar as criangas. O formato de concha
barra o excesso de sons e a altura é adequada ao
tamanho dos pequenos. Além disso, o estofado
modular pode ser facilmente removido para lava-
gens. Pratica, a peca segue a tendéncia mundial
que busca aliar aconchego com design.
www.thinkandshift.co.nz

]5 CRIATIVIDADE

A Linha Empétio (Ref. 1061), da Villagtes, resgata
a importancia de reinventar os materiais a cada dia
e saber combini-los de diferentes maneiras. Com
textura acetinada, as pegcas estdo disponiveis em 11
opgoes de cores, que lembram concreto, metais e
tijolos. Uma dica é misturd-las para criar um mosai-
co inovador e ctiativo. Com 50x100cm, podem ser
usadas no piso e nas paredes. Uma boa pedida para
sair do lugar comum e criar ambientes especiais.
www.villagres.com.br

]6 INDUSTRIAL EM ALTA

Sucesso no Salio Internacional do Movel de Mi-
lao deste ano, a linha Fools’ Gold é uma prova
de que a tendéncia industrial esta em alta no uni-
verso do design. Assinadas pelo estidio Lanza-
vecchia + Wai, com base em Singapura, as pegas
foram desenvolvidas a partir de chapas de aco.
Todas se destacam por uma harmoniosa mistu-
ra de cores vibrantes, transformando estantes e
aparadores em verdadeiras obras de pop art.
www.lanzavecchia-wai.com

VILLAGRES
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POR VIVIAN LIMA

YURI VITAL

AO PERSEGUIR A SIMPLICIDADE, O
ARQUITETO ENCONTRA A INOVACAO

( ‘ o penso em forma, penso em fungio.” Esse é ponto de partida de cada projeto
— seja ele residencial, comercial, de habita¢do popular ou institucional — assinado
por Yuri Vital, arquiteto de 34 anos. Como desdobramento dessa premissa, ele
persegue a simplicidade e nesse caminho encontra a inovagio. Seus trabalhos sin-
gulares ja renderam mais de uma dezena de prémios —acumulados desde a época

que era estudante na Universidade Presbiteriana Mackenzie. Entre eles estd o internacional New York

New Practices, pelo conjunto das obras realizadas. No portfélio do escritério de Vital estdo, além de

aclamados projetos residenciais, a Capela GRU, igreja na regiio de Guarulhos (SP), teatros como os de

Itapeva e Osasco, cuja reforma esta prevista para ser concluida no ano que vem, e também projetos de

habita¢do popular, como o Box House, em Brasilandia, na capital paulista. O conjunto, concluido em

2008 e superpremiado, ficou marcado como projeto de habitagio social capaz de aliar baixo custo de

produgio a preocupagio estética. Nesta primeira edi¢do da Villagres Magazine, Vital fala sobre o que

considera essencial na arquitetura, da necessidade de se repensar a forma de morar e sobre as casas do
presente e do futuro. Confira.
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>Vocé ¢ um arquiteto jovem e ji conta com intimeros
prémios. Quais caracteristicas de seu trabalho acabam
resultando nesta carreira tao premiada?

E dificil dizer. Talvez insisténcia, curiosidade... Essas duas
palavras e o desejo de inovacio, de certa forma, resumem

o meu trabalho.

> Como é buscar a inova¢iio a0 mesmo tempo que vocé
persegue a simplicidade nos projetos?

A questao da simplicidade é porque busco a funcionalidade.
Tudo parece simples porque a func¢io ¢ simples. Eu penso
na funcionalidade sempre. Nao penso em forma, penso em
fungio. Talvez seja um simples diferente. Talvez seja a sin-
tese de algo. E como um livro considerado complicado que,
quando vocé 1é o resumo, consegue entender melhor. E uma
metafora, mas é exatamente esse exercicio. Fazer o simples
ndo ¢ facil. O que eu vejo muito por af sao pessoas que com-
plicam as coisas, criam problemas para resolver depois. S6
para mostrar que resolveram. E o ser humano ¢ simples, a
vida ¢ simples para ficar complicando. Nao faz sentido um
cara, no século 21, encontrar algo complicado no espago em
que vive. B preciso ter simplicidade dentro de casa também.

> Qual o elemento mais importante na hora de traba-
lhar um projeto?

Espaco para mim ¢ luz, luz natural. E um dos elementos
mais importante na arquitetura. B achar que a luz ¢ algo em
destaque somente nos dias atuais ¢ incorreto. Luz natural ¢
economia de energia sao questdes importantes ha anos. No
passado, a flagdo era cara, a manutengdo era cara. Hssa ndo ¢
uma preocupacio exclusivamente atual. No Brasil, ha prédios
com eficiéncia energética que sao de 50 anos atras. O que me
deixa triste ¢ que alguns novos profissionais estao esquecendo
isso, estdo esquecendo a técnica construtiva antiga.

> Como assim?

O mercado estd esquecendo, como se tivesse uma deméncia. As
pessoas estao estudando pouco. Se estudassem as construcoes
antigas, conseguiriam entender solucdes perfeitas para hoje em
dia. Mas a técnica construtiva vem sendo substituida pela tec-
nologia, como se uma casa equipada com aparatos tecnolégicos
fosse o principal. Parece que nés desaprendemos o que ¢ fazer
direito. Como se a geragao passada tivesse descoberto o fogo e a
gente ainda nao. Eles descobtiram o fogo, escreveram um livro
e depois vieram outras pessoas e queimaram o livro nesse fogo.

“Ndo faz sentido um cara, no século 21, encontrar algo
complicado no espaco em que vive”

CASA EM PARAITINGA

1
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BOX HOUSE

> E quais armadilhas este atual cenario pode trazer
para arquitetura?

Antes o arquiteto desenhava tudo — o espaco, os méveis.
Hoje, muitos deixaram de ser profissionais que fazem o
trabalho completo e sé desenham paredes. O sistema com-
putacional facilitou o desenho, mas niao ha detalhamento.
Precisou de janela, vedagio, méveis? Compra pronto. Tudo
pronto, para mim, nio ¢ arquitetura.

> E como isso se reflete nos espacos em que moramos?
Hoje, muitas pessoas estio desenhando compartimentos
para se morar. No passado — vocé pega, por exemplo, o pe-
rfodo de 1935 2 1975 —, quando mostrava uma casa a alguém
que ia aluga-la, a pessoa conseguia saber qual espaco era a
sala, a sala de jantar, a cozinha... Hoje ¢ tudo igual. A pessoa
precisa perguntar: “O que vai ser aqui?” Estd tudo igual.

> Ha uma padronizacio?

Os quartos estdo menores, as cozinhas sufocadas, as casas esma-
gadas. Por que isso? Ha dois tipos de arquitetura: a que gira em
torno de dinheiro, que ¢ a ndo-arquitetura, algo feito sem estudo,
sem pensamento; ¢ a arquitetura que envolve amor, sentimento...

> Nos tltimos anos, o niimero de residéncias menores e
de empreendimentos verticalizados cresceu. Como criar
solucdo de qualidade para estes espacos? I possivel?

Sim. Mas as pessoas precisam repensar o jeito de morar. Mo-
rar em compartimentos ¢ meio depressivo. E preciso enten-
der que ndo hd problema em abrir a casa, deixd-la sem pare-
des. Mas o que se vé s2o s6 compartimentos. E, na tentativa
de diferenciar, os espagos simples passam a ser chamados
de gourmet, a varanda gourmet, agora tudo é gourmet. Os
espagos perdem a forga e ganha destaque o nome que se da
a cles. Espagos pequenos nao significam espagos ruins. Mas

“Agora tudo é gourmel.

Os espacos perdem a forca
e ganha destaque o nome
que seda a eles”

¢ preciso ter construcao e acabamento
de qualidade, sol para iluminar ¢ higie-
nizar a casa e conforto térmico.

> Falando em espacos reduzidos,
esse foi o desafio no projeto Box
House...

Foi. E em 47 metros quadrados nio
se faz magica. E uma questao de fisica
mesmo. Nesse projeto foi importante
pensar os detalhes, o espago tinha até
uma sacada. Fazer uma casa pequena
¢ mais complicado do que fazer uma
casa grande. E preciso aproveitar os
espagos minimos.

> O tema “morar bem” é bastante
debatido hoje em dia, mas
estamos morando melhor que nas
décadas passadas?

Nas décadas passadas estavamos
bem. As casas tinham pés-direitos de
2,80m, 2,90m, janelas maiores, cozi-
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CASA EM IBIUNA

nhas mais ventiladas. Hoje estd mais
apertado, mas as pessoas colocam
uma TV de 60 polegadas na casa ¢ por
isso acham que moram melhor.

> E quando falamos em iméveis
de médio e alto padrio?

Alto e médio padrao hoje tém espagos
bem pensados. Mas enfrentam dificulda-
des na oferta e qualidade da mao de obra
e também na qualidade do acabamento.

> K possivel se falar em moda,
tendéncias, quando falamos de
arquitetura?

Quando falamos em decoracio de
interiores é comum falarmos em ten-
déncias, como, por exemplo, as que
influenciam o setor de revestimento.
Mas, quando pensamos em constru-
¢bes, nao ¢ possivel falar no mesmo
tipo de tendéncia. Para mim, a ten-
déncia na arquitetura ¢ a boa arquite-
tura. Para morar, a tendéncia é se vai

“Hoje, muitos deivaram de
ser profissionais que fazem
o trabalho completo e so6
desenham paredes”

TEATRO ITAPEVA

ter filhos ou nao, se vai morar perto do namorado, da mae e
nao somente o que estd na moda. B usar materiais resisten-
tes, de qualidade e ter uma casa confortavel.

> Vocé tem alguma definicio para o estilo de trabalho
que realiza? Se sim, qual é?

Meu escritério atua na linha do modernismo, da arquitetura
moderna brasileira. Mas as palavras podem promover incorre-
tas interpretagoes. Para o leigo, o moderno pode ser traduzido
como atual. Para falar de atual, podemos falar em arquitetu-
ra contemporanea, mas como identificar algo feito trés anos
atras? Chamarfamos de qué? Entio, o melhor ¢ dizer somente
que cu fago arquitetural

> Para os proximos anos, quais desafios a arquitetura
tera de enfrentar? Quais solucoes precisara encontrar?
Acho que a arquitetura ainda vai concorrer muito com a tec-
nologia, no sentido de ndo haver preocupagio com o que
se esta construindo e de valorizar somente os objetos de
tecnologia que estio dentro dos espagos.

> E possivel vislumbrar como sera nosso jeito de
morar no futuro?

Talvez a casa fique mais enxuta. Por exemplo: com as pes-
soas cozinhando menos, talvez as cozinhas fiquem menores.
E se, daqui a pouco, as pessoas nao sentarem mais juntas na
sala para assistir a TV, preferindo ver tudo pelo celular, talvez
nao tenhamos mais salas. E se vocé corta a sala e a cozinha,
fica quarto e banheiro. Fica um loft, tudo aberto, sem divi-
sao. O futuro apresentado nos filmes é sempre claro, branco,
limpo. E luz. Como isso se resume na casa? Uma casa sem
muito mobilidrio. Ja a luz seria a redescoberta de que o sol
¢ importante para os espagos. B a simplicidade seria uma
arquitetura com materiais simples e resistentes. <

VILLAGRES
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A LINHA BARROCO
(REF. 252512) RECOBRE
O PISO E SUAS

FACES DECORADAS
(REF. 252513 KIT)
ADORNAM UMA

DAS PAREDES.

O FORMATO E DE
25X25CM

NO PISO, PORCELLANATO
MACHIATO DE 24,5X100CM
(REF. 2469), QUE TRANSMITE
ACONCHEGO AO AMBIENTE E
PROPORCIONA A RELEITURA
CONTEMPORANEA DO
TIJOLO ENVELHECIDO. NO
BALCAO, OS TONS LEVES E
NEUTROS DAS PECAS DA LINHA
ROSARIO DECOR 25X25CM
(REF. 252508KIT) COMBINAM
FORMAS GEOMETRICAS AOS
DESENHOS TRADICIONAIS.

O PORCELLANATO
ARMAZEM (REF. 6089)
PROPORCIONA AO PISO
EFEITO DE CIMENTO
DESGASTADO PELO TEMPO
COM TEXTURA ACETINADA
E RELEVO SUTIL. NO
FORMATO 60X60CM

NA MESA, CATEDRAL
CATARINA (REF. 252518)

16
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por vivian Lima lancamento

A LINHA CATEDRAL, COM
PEGAS DE 25X25CM,
INSPIRADA NOS
LADRILHOS CRIADOS POR
PINTORES E ARTESAOS NO
SECULO 19, DA UM TOQUE
ARTISTICO E EXCLUSIVO
AOS AMBIENTES

NA PAREDE, ISABEL

(REF. 252523) E NO
CHAO, CECILIA

TEXTURA E BRILHO

MOSTRE O SEU 5’ @MM
PROJETO

Quer que o seu ambiente

também sirva de inspiracio?
Entio, envie-nos fotos de

espacos revestidos com VILLAGRES DESENVOLVE mais nova cole¢io da Villagres é
pecas Villagres e Santa. Eles chamada de Touch. A palavra tem
poderdo aparecer nas proxi- T E C N O LO G | A E S P E C | A |_ E relacdo com a recente e inovadora
- tecnologia desenvolvida pela marca,

/A\ P R E S E N TA A CO |_ E QAO TO U C H que culmina, agora, no lancamento
markeling@uvillagres.com.br do porcellanato esmaltado polido pleno brilhante ou
acetinado, aliado a aplicagdo digital — um dos des-

mas edi¢oes da revista.

taques da grife. A nova tecnologia proporciona aos
produtos uma qualidade superior a registrada pelo
polido técnico (tipo de polimento na prépria mas-
sa do corpo cerdmico, ja feita no Brasil e também
bastante presente em pecas importadas da China).
“Pesquisamos muito e chegamos a conclusio que
atingimos uma textura e um brilho superior ao ja
existente. O ritual de tocar essas pegas cerimicas nos

trouxe uma sensagio muito agradavel, a qual até en-

O PORCELLANATO APLICADO tdo desconheciamos. Este toque singular levou ao
NO PISO E O VILLAGIO nome Touch da cole¢io”, conta Celso Joaquim de
DE 60X60CM (REF. 6090), Oliveira, diretor de desenvolvimento de produto.
ENQUANTO OS LADRILHOS O segredo para chegar a esse resultado envolve
TERRACOTA 25X25CM inumeros fatores, entre os quais destacam-se o
DECORAM A PAREDE COM uso de um esmalte muito compacto, sem micro-
DESENHOS CLASSICOS E porosidade, que pode atingir um brilho de 95 gloss
TONALIDADES QUENTES (indice bastante alto), as ferramentas e regulagens
(DECORADOS - REF.252506) utilizadas nas maquinas para a execucio de um po-
(LISOS - REF. 252505) limento controlado. <
— ——
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EM COMUNHAO

cCCIn a

LODGES CONQUISTAM
OS HOSPEDES

QUE VALORIZAM O
CONTATO COM A
FAUNA E A FLORA

CRISTALINO LODGE

uase todos nds ja pensamos, alguma vez na
vida, em atirar tudo para o alto e ir morar numa
cabana no meio do nada. Aqueles que nio ce-
dem a esse impeto certamente levam em conta
a inconveniéncia de se estar distante do univer-
so urbano e das facilidades tecnolégicas que ele oferece.
E se alguém dissesse que é possivel realizar esse sonho, ainda
que por alguns dias — e sem a necessidade de abandonar par-
te do conforto da vida moderna? A cabana estara 14, pronta
para proporcionar ao visitante uma experiéncia de comu-
nhéo com a natureza: aventura, cheiro de relva, dgua crista-
lina, p6r do sol deslumbrante, sempre na agradavel compa-
nhia das plantas e dos animais silvestres. Mas também terd
energia gerada de maneira limpa, gastronomia elaborada e
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Ninguém conlesla

CRISTALINO LODGE

que aregidao amazonica
represenlta, atualmente,
o principal recanto desse
lipo de empreendimento

passeios de tirar o folego. Bem-vindo
ao mundo dos lodges, palavra inglesa
que pode ser traduzida para o portu-
gués como algo préximo a “alojamen-
to”, numa ideia que, a principio, lem-
bra um pouco as tradicionais cabanas.
Lembram, mas nio sdo. A professora
da area de Turismo e Hospitalidade
do Instituto Federal de Educagio,
Ciéncia e Tecnologia de Sio Paulo
(IFSP) Ana Paula Spolon explica que
a concepeio arquitetdnica dos lodges
¢ inspirada nas construgées tradicio-
nais e rusticas encontradas em meio
as matas e savanas. Mas, como obset-
va a professora, eles ji comegam a se
diferenciar pelos materiais usados na
construgdo, em geral nio poluentes,
biodegradaveis e reaproveitaveis. “Ha
algumas décadas, comegou-se a usar a
palavra lodge para designar uma for-
ma de hospedagem instalada em meio
a natureza selvagem, cuja proposta

CRISTALINO LODGE

era exatamente a integracio do héspede com o ambiente
natural, sob a légica da aventura, da experimentaciio e do
conhecimento da fauna e da flora”, afirma.

Os lodges estdo “na moda” ha um bom tempo, e conquistam
cada vez mais adeptos. Segundo Ana Paula, nos anos 1980
o termo ja era utilizado mundialmente. Na década seguinte,
era possivel encontrar empreendimentos desse tipo no Brasil.
S6 que aqui os lodges adquiriram caracteristicas proprias. “Os
produtos adaptam-se as condigoes ambientais de cada loca-
lidade. No Brasil, os lodges estio mais associados a Floresta
Amazonica, enquanto na Aftica aparecem nas areas onde sio
realizados safaris, por exemplo. Em ambos os casos, o concei-
to surge em funciio da possibilidade de criagdo de pacotes tu-
risticos destinados as classes mais abastadas, interessadas em
viver experiéncias novas, em meio a natureza.”

RECANTOS AMAZONICOS

Embora nio exista uma estimativa precisa sobre a quanti-
dade de lodges existentes no Brasil, ninguém contesta que
a regido amazonica representa, atualmente, o principal re-
canto desse tipo de empreendimento. “Os lodges sao muito
mais comuns por 14, até pela prépria importancia da floresta
como destinacio turistica”, diz Ana Paula.

Localizado em uma reserva particular do patrimoénio natu-
ral (RPPN), em Alta Floresta, no Norte do Mato Grosso, o
Cristalino Lodge (tem esse nome em alusio ao tio as mar-
gens do qual ele foi construido) tem nos passaros um de
seus grandes destaques. Nessa regido, ja foram catalogadas >
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ANAVILHANAS JUNGLE LODGE, BRASIL

586 espécies de aves. Isso equivale a quase um ter¢o do
total existente no Pafs e a praticamente metade do que ha >
em toda a mata Amazoénica. Ali, é possivel encontrar desde o
imponente gavido-real (ou harpia) até diversos tipos de araras,
papagaios e periquitos, como a tiriba-do-madeira e o tuim-de-
-bico-escuro. Ha também os uirapurus, com seu canto quase
divino — tdo lindo que a floresta até faz siléncio para ouvi-lo.

A imensa diversidade biolégica existente nas imediacoes aju-
da a atrair varios pesquisadores para o Cristalino Lodge. Para
atender a esse publico, o hotel instalou duas torres com 50 me-
tros de altura cada, a fim de permitir que as pessoas possam fo-
tografar ou mesmo obsetvar a selva acima da copa das drvores.

PASSEIO COM OS BOTOS

Imergir o visitante na floresta é a proposta do Anavilhanas
Jungle Lodge, instalado no segundo maior arquipélago flu-
vial do mundo. Os'passeios incluem atividades como nadar
entre os botos-cor-de-rosa, enfrentar as temiveis piranhas
numa pescatia ou mesmo observar os olhos reluzentes dos
jacarés durante a noite. Para quem prefere algo mais tranqui-
lo, vale a pena navegar de canoa ou ainda fazer uma visita
aos ateli¢s de artesanato de Novo Airdo (AM), famosos pela
qualidade dos trabalhos em madeira reciclada.

O hotel fica a 180 minutos de Manaus, numa viagem que
costuma demorar em torno de duas horas e meia, quan-
do feita de carro. Se a pessoa optar por fazer o trajeto de
hidroavido, vai reduzir o tempo de transferéncia para 35
minutos, em média, com a vantagem de poder avistar a
beleza do arquipélago.

ACAMPAR COM GLAMOUR

Foi-se o tempo em que campismo era sinébnimo de banho
gelado e picadas de inseto. Nos glampings, acampamento e
conforto caminham juntos. A expressido ¢ um neologismo
surgido a partir de duas palavras em inglés: “glamorous” e
“camping”. Tal como nos lodges, a proposta desse tipo de
empreendimento é oferecer ao visitante a oportunidade de
se hospedar em meio a natureza.

“A diferenca é que no lodge a intera¢io homem-natureza
se da de uma maneira mais tradicional, em geral em hotéis
ou resorts localizados em meio a matas ou savanas. Jd a
ideia de glamping associa-se a proposta de um estilo de
vida alternativo”, afirma Ana Paula Spolon.

Ossite Glamping.com traz uma lista com cercade 500 empreen-
dimentos a0 redor do mundo, a maioria deles na América

22

VILLAGRES

VILLAGRES

GLAMPING

Essa experiéncia ndo serd parecida,
em nada, com um fim de semana
numa praia badalada

do Norte, Europa e Africa. Mas ha
opg¢oes bem proximas do Brasil, des-
de aquelas com pregos mais acessiveis
como o argentino Ypora, na Reserva
do Delta do Rio Parand, até algumas
com tarifas mais salgadas, como o Ex-
plora Travesias, em San Pedro de Ata-
cama, no Chile.

No Guajiru Kite Safari, no Ceara, o
kitesurf ¢é a atragdo maior — ao lado, é
claro, da natureza exuberante da praia
localizada a 210 quilémetros de Forta-
leza. “Atualmente, temos capacidade
para receber 20 pessoas. Estamos tra-
balhando com o objetivo de expandir
esse total para 30 pessoas, em breve”,
afirma o proprietirio, o belga Erwin
Stevens, 55 anos.

PRESENGCA
ESTRANGEIRA

Nascido em uma pequena aldeia na
fronteira da Bélgica com a Holanda,
Stevens nem de longe se sente um
“estranho no ninho”, vivendo no li-
toral cearense. Isso porque a maior
parte de seus clientes vem do exterior.

“Minha impressio ¢ que a maiotia dos
brasileiros ainda nao encontrou o ca-
minho do ecoturismo. Muitos prefe-
rem ficar em grandes hotéis de luxo,
que oferecem ar-condicionado e TV,
e tém pouco afeto com a natureza.
Querem estacionar na praia e colocar
musica alta em seus carros, coisas que
eu nio aceito”, afirma Stevens.

PARAISO ECO LODGE

De fato, antes de pensar em se hospedar
em um lodge ou glamping, o turista pre-
cisar estar ciente de que essa experién-
cia ndo serda parecida, em nada, com
um fim de semana numa praia bada-
lada, por exemplo. A comegar pelo
fato de que tais empreendimentos
funcionam em ecossistemas frageis,
que podem ser desestabilizados diante
de qualquer descuido do ser humano.
Situado em uma reserva de Mata Atlan-
tica, em Ribeirao Grande (SP), o Parai-
so Eco Lodge estd numa drea em que a
cobertura Internet e celular é precaria.
Até um tempo atras, o hotel nao ofere-
cia TV em suas acomodagdes.

“Isso tudo pode até chocar algumas pes-
soas. Porém, a grande maioria de nossos
visitantes procura outro tipo de experi-
éncia: uma volta as raizes, um contato
mais humano, sensivel e tranquilo em
familia. No fim, eles vio embora agrade-
cidos e muitas vezes retornam trazendo
seus filhos, amigos e até eventos de suas
empresas”, afirma o proprietitio Mano-
el Pereira Lizo Filho, 53 anos.

No Cristalino, a TV ainda hoje é um
item “banido”. “Optamos por nio
oferecer televisdo, justamente para
que o publico possa conectar-se com
a natureza. Acreditamos que isso hoje
¢ o luxo da experiéncia em nosso
lodge, que as pessoas buscam para po-
der ser e ndo simplesmente ter”, afir-
ma o gerente Alex da Riva. <
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Foto: SHoP Architects

CORPORATIVO FUTURISTA

mazon e o prédio em forma de bolha, Apple e a nave

espacial, Samsung ¢ a sede com paredes de vidro...

Esses sao alguns exemplos de empresas que anuncia-
ram os formatos ousados de seus novos escritorios, e fizeram
isso de olho no amanha, apostando em prédios futuristas. A
Uber, criadora do aplicativo de transporte particular, também
entrou para esse grupo. O complexo sera em Sao Francisco, na
Califérnia, e deve ser inaugurado dentro de dois anos. O pro-
jeto contempla duas torres de vidro interligadas por diversos
tineis, também de vidro. Dessa forma, pessoas de ambos os
prédios poderio ser vistas de fora. A intengio é colocar a vida
do edificio em contato com a vida das ruas, de forma que a vis-
ta da cidade possa servir de inspiragdo para o trabalho criativo
desenvolvido no espago corporativo. O projeto é assinado pelo
escritério SHoP em parceria com o Studio O+A.

JMPW@

Imagine ter em maos um livro que redne fotos de
espagos inspiradores, produzidos sob o olhar atento
e talentoso daquele que é o cérebro por trés das
fotografias incriveis vistas em publicagdes como
Architectural Digest e Elle Decor... Pois essa obra j&
existel Estamos falando de “A Touch of Style” (Editora
Assouline; 264 péginas; em inglés), do interior stylist
Carlos Mota. O livro € uma compilagdo do trabalho
desse venezuelado como editor em importantes
revistas de decoragao. Mota é famoso por saber unir,
com primor, mobilidrio, téxteis, arte e acessdrios para
produzir ambientes e imagens memoraveis.

ESPACO DE CONViVIO

s parklets (que convertem vagas de estacionamento

dos automoveis na via piblica em areas para descan-

so) ganham cada vez mais espago em Sio Paulo. En-
tre as iniciativas mais recentes esta a primeira unidade do pro-
jeto SAMPArKklet, idealizado pelo arquiteto Sérgio Sampaio.
Localizada na Rua Basilio da Gama, no Centro, a iniciativa
segue principios de sustentabilidade: o parklet possui bancos
de madeira extraida e certificada de acordo com o projeto de
manejo da Floresta Amazonica. A intengido do projeto € criar,
até 2017, mais 20 novos parklets em diversas regides da capital
paulista, alguns inclusive com equipamentos de lazer infantil.
No Rio de Janeiro, o conceito também comega a ganhar forga.
O programa que permite a criagio dos parklets é chamado
de “Paradas Cariocas”. A iniciativa segue modelos de cidades
como Sao Paulo, Boston e Siao Francisco.
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EXPERIENCIA UNICA

ara quem gosta de roteiros nos quais é possivel aliar

arquitetura, lazer e boa mesa, a dica é visitar o vale do

Dio — a mais antiga regido produtora de vinho em
Portugal. L4, perto da cidade de Viseu, esta a Quinta de Lemos.
Além dos vinhos, o local ganha destaque pelo restaurante — o
Mesa de Lemos. O estabelecimento baseia-se em um projeto
de gastronomia sustentavel, com ingredientes nacionais e sa-
zonais. A arquitetura também ¢é protagonista. O edificio que
abriga o restaurante apresenta estrutura sinuosa naturalmen-
te integrada a regiao. Concreto, vidro e vista privilegiada das
vinhas estio entre os pontos principais do projeto. O prédio
¢ assinado pelo escritério Carvalho Aradjo — que optou por
tornar o edificio parte da paisagem, inserindo-o em um cendrio
adornado por vinhas e colinas. Parte do prédio abriga ainda
um hotel exclusivo — com apenas trés suites — com quartos-
-showrooms, que alojam os clientes vinicos.

DESIGN + SABOR

restaurante Marakhutai tem uma filial supercharmo-

sa na flagship da TOG, marca de mobilidrios e ob-

jetos de Philippe Starck em sociedade com o grupo
brasileiro Grendene. No térreo, e com saida para o jardim, o
restaurante ¢ dividido em lounges, com decoracio que priori-
za objetos de actilico e de madeira. Na cozinha, a chef Rena-
ta Vanzetto oferece receitas afetivas e generosas. O restauran-
te fica na Rua Iguatemi, 236, Itaim Bibi. O almogo ¢ servido
de segunda a sexta-feira, das 12 as 15 horas; e aos sabados
e domingos, das 13 as 16 horas. Para happy hour e jantar,
o espaco funciona de segunda a quinta-feira, das 18 horas
2 meia-noite; as sextas e aos sabados, das 18 horas 2 1 hora.

E agarrado a conceitos que passeiam pela mitologia
grega e alcangam o universo contemporaneo que
o designer Sebastiano Tosi criou a obra Narciso.
Nela, as escadas que trazem um espelho ao topo
representam os passos que qualquer Narciso do
século 21 percorreria para adorar sua imagem. Em
primeiro plano é perfeitamente possivel observar
gue a beleza exige dedicagio e superagdo de
obstéaculos. Ao fundo, nasce também a possibilidade
da emogao de vislumbrar a si mesmo. No quesito
funcionalidade, as escadas tornam-se um cabide
cléssico, esteticamente harmonioso e prético.
Sebastiano Tosi nasceu em Genebra, na Suiga, no ano
de 1980. Apds se formar em design industrial, em
Mildo, deu inicio a sua carreira atuando ao lado de
profissionais expressivos e cendrios efervescentes.
Atualmente, desenvolve produtos para diferentes
empresas de contexto mundial.
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sec’teto

TENDENCIA EM VARIOS
PAISES, OS RESTAURANTES
DE PORTAS FECHADAS SAO
UMA OPORTUNIDADE PARA
FAZER UMA BOA REFEICAO
EM CLIMA INTIMISTA

uertas cerradas, pala-
dares, clubes de jan-
tares, supper club ou
clandestinos sio no-
mes comuns para fa-
zer referéncia a restaurantes a portas
fechadas. Por nio serem convencio-
nais, precisam de reserva para poder
usuftruir a2 boa comida e bebida.
O grande diferencial e atrativo é que
os chefs e amantes da cozinha que co-
mandam um ambiente assim compar-
tilham o préprio lar com os clientes. As
portas de suas casas sdo abertas e ¢ ali
que tudo acontece. Como quase nunca
ha uma placa indicativa sobre o local,
iSO Os torna secretos e intimistas.
Esse estilo de recepg¢do é muito co-
mum na BHuropa, Argentina e, princi-
palmente, em Havana, em Cuba. Ali-
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ds, em territério cubano, os paladares
— como 14 sao chamados — fazem mais
sucesso que os restaurantes tradicio-
nais, ¢ o San Cristobal é o que man-
tém suas raizes mais intactas.
Considerado um dos melhores e maio-
res de Havana, esse restaurante fica
em um casardo com arquitetura e de-
coragiao antigas, mas aconchegantes
e que remetem a filmes de época. E
tocado pelo chef Carlos Cristobal
Mirques Valdés, que ja trabalhou no
Brasil e fala portugués fluentemente.
Da mesma forma, os restaurantes
“puertas cerradas” sao bem famosos
em Buenos Aires, na Argentina. As
opgoes vao desde a oportunidade de
ir a fundo na gastronomia local, com
muita carne e doce de leite, a explora-
¢io de um mix de sabores de outros
cantos do mundo. Na Europa, vale até
vagio de trem para criar um ambiente
especial para as refei¢oes.

BIFE DE LOMO COM PURE E LEGUMES, THE ARGENTINE EXPERIENCE

O grande diferencial é que os chefs e
amantles de cozinha compartitlham
seu proprio lar com os clientes

THE ARGENTINE EXPERIENCE

GRUPO ECLETICO

No caso do The Argentine Experience,
em Buenos Aires, o gaiucho Vinicius
Thomasi, que trabalha no local, conta
que é mais comum a visita de casais,
mas também mochileiros, adolescentes,
idosos e até grupos para despedida de
solteiro. Em geral, as turmas tém pes-
soas entre 25 e 50 anos. Os grupos sio
eclético e vém de dezenas de partes do
mundo. “A maiotia americanos, segui-
dos dos brasileiros”, conta Thomasi.
Para agradar um grupo tio variado, o
cardapio ¢é fixo: empanadas com quatro
opgoes de recheios (cada pessoa pode
montar a sua), queijo provolone der-
retido, fatias de chotizo e chimichurri
caseiro como acompanhamentos, bife
de lomo (o filé argentino) com puré de
batatas e vegetais assados, alfajores e
mate. Tudo regado a muito vinho.

No Brasil, porém, o conceito portas
fechadas vem crescendo timidamente,
mas ganhando adeptos curiosos por
novas experiéncias. Isso porque esse
modelo favorece a interagdo entre 0s
“convidados” e o “anfitriao” da noite,
além, claro, das inspiragGes gastrono-
micas postas 2 mesa. >
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The Argentine
Experience, em Buenos
Aires, Argenlina

Funciona de segunda-feira a sabado, com
menu fixo da culindria argentina. O espago re-
cebe até 50 pessoas e o jantar tem duracio de
trés horas. Dependendo do petiodo do ano,
as reservas podem ser feitas até com um dia
de antecedéncia. Custa 85 dolares por pessoa.

San Cristobal, em
Havana, Cuba

Em um antigo casardo, esse restaurante ¢ um
dos mais tradicionais de Havana. Tem capa-
cidade para 100 pessoas que se derretem pela
experiéncia de provar a gastronomia do pais.

Whisk & Ladle, em Nova
York, Estados Unidos

Estd aberto regularmente aos sibados em
um loft em Williamsburg e os chefs desta-
cam-se pela hospitalidade, criacio de drinks
e gastronomia. O menu, composto por cin-
co pratos, sofre alteracdes toda semana e
nao segue temas.

I Eat You, em Berlim,
Alemanha

Muito procurada por artistas, designers, fi-
l6sofos e musicos, a casa dos estudiosos de
arte contemporanea Nele Follin e Tina Rei-
singer tem como destaque a apresentagio
das refeicoes de forma mais minimalista.

The Underground
Supper Club, em
Londpres, Inglaterra

A recepgio desse restaurante nio ¢ feita em
uma casa ou apartamento, mas dentro de um
vagio que transita por uma linha desativada
do metr6. A experiéncia proporcionada pe-
los amigos Alex Cooper e Tom Fothergill faz
sucesso pelo inusitado.

THE ARGENTINE EXPERIENCE

No Prosa de Cozinha, no Rio de Janeiro, por exemplo, a chef
carioca Manu Zappa faz com que os encontros sejam transfor-
mados em aulas culindrias. “Eles podem participar do preparo
de trés pratos e, depois, degust-los.” As refeicoes — entrada,
prato principal e sobremesa — duram aproximadamente trés ho-
ras e sao harmonizadas com vinhos.

Um grande diferencial para a cozinheira Cris LuchMar, do res-
taurante 106 Cozinha Alternativa, de Blumenau, em Santa Ca-
tarina, ¢ a sensacio de menos pressio e, 20 mesmo tempo, mais
agilidade na execugio. “Os convidados acabam participando do
processo, pois questionam o passo a passo, o que acaba sendo
uma grande descontragio para todos”, conta.

Segundo ela, os brasileiros que procuram por esse tipo de servi-
o valotizam o sabor das refei¢des e, a0 mesmo tempo, querem
aventurar-se em algo novo. “E a busca pelo desconhecido e
também a chance de fazer novas amizades. Em nosso ambiente,
todos sentam em uma mesma mesa, comendo o mesmo menu.”

PROSA DE COZINHA
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A experiéncia é ainda bem positiva para quem estd a frente das
panelas, afirma o fotégrafo Ricardo Toscani, que comanda em seu
apartamento o Culindria Tosca, em Sdo Paulo. “As pessoas se sol-
tam, conversam felizes, interagem. Também gosto de sentar a mesa
com os convidados e falar sobre qualquer coisa. E uma experiéncia
para criar novas amizades e trocar ‘figurinhas’ culindrias”, diz.
Outra vantagem vista pela chef carioca Manu Zappa ¢ a liber-
dade para apresentar novos cardapios. No Prosa na Cozinha, a
estrutura de estilo americano possibilita ainda aulas de culinaria.
Assim como boa parte da Europa, os franceses também sio fas do
servico mais intimista oferecido pelos clubes de jantares. E quem
toca uma das referéncias nesse assunto, em Patis, é o casal de brasi-
leitos Celia Miranda Mattos e Gustavo Dalla Colletta Mattos.

A frente do Chez Nous Chez Vous, os brasileiros sio responsa-
veis por organizar almogos ¢ jantares exclusivos no apartamen-
to deles. Os anfitries recebem até dez pessoas por refeicio,
disponivel nos menus “tradicional” e “degusta¢io”.

Um diferencial oferecido por Celia e Gustavo é o fato dos par-
ticipantes também poderem interagir até mesmo na escolha e
compra dos ingredientes e no preparo dos pratos. Também tem
um boénus: o apartamento do casal tem vista para a Torre Fiffel. <

Os que procuram por esse
tipo de servico calorizam o
sabor das refeicoes e querem
aventurar-se em algo noovo

LANCHE GAUCHO, CULINARIA TOSCA

Foto: Ricardo Toscani
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Cozinha Tosca, em
Sdo Paulo, capital

O carddpio ¢ definido de acordo com o clima
e ¢ previamente divulgado nas redes sociais e
no blog que leva o nome da casa. Néo hé da-
tas fixas para os jantares. Reservas pelo e-mail
ticardotoscani@gmail.com

Patua da Baiana, em
Sdo Paulo, capital

As mios da baiana Hélia Bispo B4 ddo vida a
um espago bem reservado e com a cara de sua
terra natal. O cardipio muda com frequén-
cia. Em dias mais frios, por exemplo, nio
faltam caldo de sururu e acajarés. E preciso
reservar pelo telefone (11) 3115-0513.

Prosa na Coginha, no
Rio de Janeiro, capital

As aulas e jantares tematicos sio focados na
culindria tradicional e contemporinea. Acon-
tece semanalmente com direito a participagao
de outros chefs em alguns dias. Reservas pelo
telefone (21) 3449-1002.

Coxinha Clandestina,
em Blumenau, SC

Nem todo o carddpio ¢ divulgado antes da
apresentagio, o que cria um ar de mistério en-
tre os convidados. As reservas podem ser feitas
pelo e-mail cozinhaclandestina@gmail.com.
Quem define o menu é o chef Rodrigo Gon-
zaga, e Inaia Haas, que cuida dos doces finos.

106 Cozinha Allernatiova,
em Blumenau, SC

Sdo quatro pratos: couvert, entrada, prato
principal, sobremesa e uma taga de vinho.
Comporta até 12 pessoas e as reservas siao
feitas pela pagina no Facebook, e-mail ou
pelo telefone (47) 3037-2269. A iniciativa é
uma parceria da cozinheira Cris, a chef Ana
Silva e a chef mirim Malu Martins.
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POR VINICIUS CASTANHO

COMPLEXO OLIMPICO, ATENAS
Foto: Milan Gonda

@;pm&m

INSPIRACAO NA NATUREZA MARCA A OBRA
DO POLEMICO SANTIAGO CALATRAVA

bra que combina complexidade, heterodoxia ]
e uma presenca visual marcante, criando um MUSEU DO AMANHA, RIO DE JANEIRO
estilo unico e bastante influente ao redor dos
continentes: assim pode ser apresentado o
trabalho do arquiteto e engenheiro espanhol
Santiago Calatrava — considerado o mestre das formas.
Nascido em 28 de julho de 1951, em Valéncia, Calatrava
procura evidenciar ideais de “movimento de forgas”, com o
uso de formas méveis, dinimicas e, frequentemente, assimé-
tricas. Inspirado por elementos da natureza, ele assume um
estilo préprio e conotagdes organicistas e surrealistas.
Os trabalhos de Calatrava redefinem as fronteiras que his-
toricamente separaram arquitetura, escultura, engenharia e

30 VILLAGRES

VILLAGRES

EL PALACIO DE EXPOSICIONES Y CONGRESSOS, OVIEDO

artes visuais. O conjunto de sua obra
reflete esse passeio por diferentes ex-
pressoes artisticas. Além dos impres-
sionantes projetos de arquitetura e
engenharia, cle reine ainda ceramica,
desenhos, pinturas e esculturas.

Suas grandiosas obras encantam uma
legido de fas em todo o mundo, mas
também despertam criticas. Alvo de
polémicas quanto aos custos, prazos
e funcionalidade de alguns de seus
trabalhos, Calatrava assim respondeu
quando questionado por um veiculo
de comunicagio sobre essa questdo:
“Meu objetivo ¢é criar algo excepcional
que engrandeca as cidades e enriquega
as vidas de quem mora e trabalha ne-
las. Tem sido um privilégio trabalhar
nesses projetos, todos terminados pe-
los padrées mais elevados”.

BODEGAS YSIOS WINERY, PAIS BASCO
Foto: Albertoloyo

OBRAS EM DESTAQUE

Calatrava deixa sua marca arquitetoni-
ca pelo mundo. A seguir, alguns pro-
jetos do mestre das formas.

Ciudad de las Artes y de las Ciencias:
complexo arquitetdnico, cultural, cienti-
fico e de entretenimento localizado em
Valéncia. Construido entre 1990 e 2005,
¢ composto por planetario, oceandgra-
fo, jardim com plantas e esculturas, pra-
¢a para eventos, palacio das artes, museu
de ciéncias e uma ponte suspensa.

Complexo Olimpico de Atenas:
o espago esportivo, sede das Olimpfa-
das 2004, foi concebido para refletir tanto
a identidade e a histéria dos Jogos Olim-
picos como a moderna capital grega.

Museu do Amanha: com previsio
de abrir ao publico no segundo se-
mestre de 2015, localizado na regiio
portudria do Rio de Janeiro, propoe-
-se a ser um “espaco de aceleraciio de
ideias, onde a ciéncia e arte, tazdo e
emogao, linguagem e tecnologia, cul-
tura e sociedade se encontram”.

El Palacio de Exposiciones y Con-
gressos: dotado de centros de confe-
réncias e exposigdes, hotel 5 estrelas e
shopping center subterraneo, o local
foi projetado como um marco forte e
moderno, combinando com o notavel
patrimonio arquitetonico da cidade
espanhola de Oviedo.

Bodegas Ysios Winery: o espago
projetado para preparar, armazenar e
vender vinho estd em Alava, no Pais
Basco. O arquiteto deu um tratamen-
to volumétrico para telhado e paredes.
A madeira quente da fachada contras-
ta com os painéis de aluminio do te-
Ihado e a combinacio de superficies
concavas e convexas cria uma espécie
de onda na parte superior do prédio.

WTC Transportation Hub: 2 Leste
das antigas torres gémeas do World
Trade Center, foi projetada, em 2004,
para ser uma estagdo de acesso as li-
nhas de trem e metr6 de Nova York. <
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POR CLAUDIA MARIA CHAVES

BASE FORTE

O CAMINHO QUE CULMINOU NO SUCESSO DA
VILLAGRES COMECOU HA MAIS DE 90 ANOS; ELE
FE MARCADO PELA DEDICACAO E QUALIDADE

onhecendo a nossa his-
toria, ¢é provavel que
vocg, diante dos nossos
produtos, veja muito
além de qualidade, be-
leza e praticidade. Enxergard a unido,
forca e a coragem da familia Buschi-
nelli, base da Villagres, e demais ele-
mentos que resultam em pisos e re-
vestimentos que criam espagos para
bem viver. Um passeio pela nossa
histéria é o encontro com a tradi¢do,
que sustenta a exceléncia e a inovagio.

nén

1920

NA FAMILIA, O ALICERCE

Em Santa Gertrudes (SP), chega a familia Buschinelli, que deixou para tras,
em 1886, a pequena cidade de Curtatoni e toda a Italia. Com ela, o forte
desejo por trabalho e realizagdes em solo brasileiro. E é da qualidade do
préprio solo da regido, rico em argila, que vé nascer a sua oportunidade de
negdcio nos anos 20: industria de ceramica.

Do sitio Ribeirdozinho (1), adquirido pelos Buschinelli, vem toda a argila e
eucaliptos necessarios para a produgio da ceramica. As maos dos homens
parecem insubstitufveis em um processo caracterizado por um minimo de
automatizacio. Galpdes em madeira roliga, cobertos com telhas de barro, e
sob os pés a terra batida sdo os “ranchos” que constituem a area industrial.
Neles, um amassador de argila movido a tracdo animal, duas prensas ma-
nuais, dois fornos e toda a produg¢ao que surge diante de tanta simplicidade
como recompensa por crer ¢ fazer acontecet.

1960

DESENVOLVIMENTO
E SUPERACAO

1970

APERFEIGOAMENTO
E INOVACAO

Os anos passam e a empresa se desenvolve. A visdo Com espirito inovador, a empresa da inicio a producio de pisos
empreendedora veio na bagagem dos Buschinelli que, extrudados e queimados em fornos intermitentes. O piso é sem
sabendo usé-la, ji tém em seu portfélio, em meados esmalte e os efeitos decorativos sdo pinturas ou relevos aplicados
dos anos 60, um vasto mix de produtos de cerdmica manualmente. Arte e sensibilidade em cada peca (4).

vermelha. Nessa década, na esfera privada, a familia se Um certo desassossego, util para o aperfeicoamento, paira no ar e
ve diante de dolorosa perda: em 1963, morre Catlos parece misturar-se a argila, aquecer os fornos e correr nas veias de
Buschinelli (2), sécio majoritario. Com o ocorrido, Jodo cada ser desejoso por melhores resultados. Fis, entio, em meados
Buschinelli (3), neto de Carlos que ja atuava na area de 1975, o processo de salga dos pisos. Ele consiste em colocar sal
administrativa, adquire a parte dos primos herdeiros e grosso dentro dos fornos para se obter uma superficie com certa

assume a dire¢io da empresa ao lado de dois sécios.

1980 ¢ 1990

NOVA UNIDADE E NOVAS ATIVIDADES

Na rodovia Washington Luis, é inaugurada, no inicio de 1980, a Ceramica Bus-
chinelli Ltda com a fabricagio de tijolos furados e lajes e, postetiormente, o piso
salgado. Nessa época, o setor ceramico é marcado por uma intensa inovagao nos
processos. Foi nesse periodo que surgiram pisos prensados sem esmalte, depois a
esmaltagio em biqueima e, na sequéncia, o forno monoqueima. Nesse cendrio, a
Cerdmica Buschinelli Ltda e a Buschinelli & Cia interrompem a produgio de piso
salgado e investem no esmaltado. Em 1989, as duas empresas se dividem e Jodo
Buschinelli passa a ser o proprietario da Ceramica Buschinelli Ltda. A fase durea
do setor beneficia a empresa, que adquite a segunda linha de produgio. Nos anos
90, a novidade ¢ a ampliacio. Em setembro de 1994, a Unidade 2 da Cerdmica Bus-
chinelli Ltda ¢ inaugurada, sendo pioneira na regiao com a produgio de ceramica
atomizada. Nesse ano, especificamente no dia 6 de outubro, surge, da Ceramica
Buschinelli Ltda, a marca Villagres (5).

vitrificagio. A Buschinelli & Cia supera a matca de 100 mil m?/més.

2000

EVOLUCAO

Aperfeicoamento, novidades e design
sao palavras-chave na evolucio da
Villagres (6, 7, 8). Uso de massa cla-
ra atomizada, impressdes HD, entre
outras qualidades, elevam a empresa
ao grupo das melhores do setor no
Brasil. Se ha 90 anos o processo pro-
dutivo era marcado pela simplicidade,
hoje varias etapas sdo assinaladas pela
tecnologia. Assim, a Villagres cami-
nha na busca por maior competitivi-
dade, mas continua certa de que nada
substitui o melhor de cada homem.
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olhar atento sobre o que estd acon-

tecendo no mundo — e até a an-

tecipagio do que vird a tona — ¢ a
base do processo de criagdo da Villagres. A
inspiragdo tem fontes variadas: pode vir da
arquitetura, moda, literatura... Além disso,
ha um trabalho de pesquisa junto a setores
que ditam tendéncias. “Buscamos referén-
cias no Salao do Mével de Milao, nos books
de tendéncias, feiras do setor de ceramica e
mostras de decoragio”, explica Vanessa Lilia
Justen, designer de superficie da Villagres.
Da ideia ou material inspirador, a equipe de
criagdo busca um elemento para “traduzir” e
materializar nos revestimentos. Além disso,
¢ preciso pensar em pegas para espagos in-
ternos e externos e em itens com diferentes
niveis de expressio. “Temos desde os mais
basicos aos de destaque.” Mas, independente
do tipo de peca, uma coisa ndo pode faltar:
¢ preciso transmitir conforto, bem-estar e
aconchego. “Afinal, nossos produtos estardo
dentro da casa das pessoas”, diz Vanessa.

APRESENTAGCAO EM GRANDE ESTILO

magine uma imersio no uni-

verso Villagres para conhecer a

fundo a produgio e a idealizacio
dos produtos. A iniciativa que permite
isso tem o nome de Programa Idealize
e leva arquitetos e designers de interio-
res para um dia especial nas dependén-
cias da empresa.
A agenda inclui visita a linha de pro-
dugio, apresentagio de tendéncias e
palestra ministrada por um arquiteto
de destaque no cendrio nacional. Nos
trés encontros realizados este ano, o
palestrante foi Yuri Vital, de Sio Paulo.
Além do fortalecimento dos relacio-
namentos, o Idealize é uma oportuni-
dade para que os profissionais do se-
tor possam conhecer melhor as pecas
Villagres. “Eles passam a enxergar o
produto de outra forma quando apre-
sentamos todo o trabalho desenvolvi-
do”, conclui Gustavo Lopes Cardoso,
marketing da Villagres.
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